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GUT ZU WISSEN

Das folgende Handbuch beschreibt den
Designeinsatz der Marke fiir die destinations-
tibergreifende Kommunikation der Region

Stuttgart.

DESIGNHANDBUCH

Die drei Leitprinzipien

BASISKOMMUNIKATION

Logografie - MindestgréBe, Schutzraum, Verwendung
Farbprinzip - Basisfarben

Schriftprinzip - Schriftschnitte, Verwendung
Layoutprinzip

Print Anwendungen - Geschiftsausstattung, Anzeigen
Digitale Anwendungen - Newsletter-Moods, Banner
PowerPoint Vorlagen

Bildwelt und Bildbearbeitung

KAMPAGNENKOMMUNIKATION

Farbprinzip - Kampagnenfarben

Schriftprinzip - Kampagnenheadlines

Print Anwendungen - Anzeigen, Flyer, Magazin

Digitale Anwendungen - Web-Moods, Banner, Bild-Text-Teaser
Social Media - Instagram, Facebook, Twitter, Youtube, Pinterest



DIE DREI LEITPRINZIPIEN Einleitung

DIE DREI

LEITPRINZIPIEN

Der Markendreiklang setzt sich auch in der visuellen Gestaltung fort. So

bilden die drei Leitprinzipien die Basis fiir alle Gestaltungsanwendungen.

DIE VERSPIELTE FREIHEIT
DER TYPOGRAFIE

Im Umgang mit der Typografie

gibt es Freiheiten, die das Layout
verspielt, aber dennoch klar und
gewollt aussehen lassen. Headlines
diirfen in Versalien oder Nicht-Ver-
salien, horizontal oder vertikal
verwendet werden. Sie kdnnen im
oberen oder unteren, rechten oder
linken Bildteil platziert werden.

Bei der Unterschneidung der Fotos
durch die Typografie entsteht eine
Tiefenwirkung und eine Verbunden-
heit aller Gestaltungselemente.

GUT ZU WISSEN

Die drei Leitprinzipien ziehen sich durch
die Basis- und Kampagnenkommunika-
tion. Zweitere halt noch einige ,,bunte®

Erweiterungen bereit (siehe ab Seite 24).

DAS BUNTE GLUCK

DER FARBEN

Die vielen Farben erzédhlen bunte
Geschichten zu spannenden The-
menbereichen. Durch die stimmi-
gen Farbkombinationen werden
wechselnde Dynamiken spiirbar
und unterschiedliche Verbindungen
getragen.

DIE FLIESSENDE FLEXIBILI-
TAT DER BOX-LAYOUTS

Bei der Anordnung von Bildern und
Farbflichen besticht das Design
durch eine maximale Freiheit im
Layout. Weit weg von Rigiditat sind
die Moglichkeiten fast grenzenlos.
Dennoch ist in der Gestaltung eine
RegelmaBigkeit spiirbar, und es
wird ein hoher Wiedererkennungs-
wert geschaffen.
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Die Regeln der Basiskommunikation kommen bei allen

Innenkommunikationsthemen und allgemeinen Werbe-
mitteln, die nicht konkret einem Thema zuzuordnen
sind, zum Einsatz.



BASISKOMMUNIKATION Logografie

LOGOGRAFIE

Das Logo darf ausschlieBlich in den CI-Basisfarben der Region Stuttgart
und als Negativvariante in WeiB3 eingesetzt werden. Der Schutzraum rund-
um ergibt sich aus der jeweiligen Hohe des Buchstaben R des Logos. Eine
Mindestbreite von 25 mm darf nicht unterschritten werden.

Das Logo darf nur einfarbig und mit geniligend Kontrast zum Hintergrund
verwendet werden. Es darf nicht auf Bildern platziert werden, sondern stets
auf einer einfarbigen Flache oder auf weiBem Hintergrund.

@ Region @ Region
@ Stuttgart @ Stuttgart
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mind. 25 mm Breite
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Logografie

Region
Stuttgart

Schutzraum

NO-GOS

Das Logo darf in keinster Weise zweifarbig, unproportional
verzogen, gedreht, getrennt oder umgestellt werden.

BASISKOMMUNIKATION
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25 %

50 %

75 %

BASISKOMMUNIKATION Farbprinzip

DIE BASISFARBEN

Die visuelle Identitdt der Cl bilden die Basisfarben Anthrazit, Platin, Silber und
WeiB und die Akzentfarbe Gelb. Diese werden bei aller Innen- und Basiskommu-
nikation eingesetzt. Das Gelb steht hierbei im Mittelpunkt und vereint die drei
Kernwerte der Region Stuttgart: lebendig, wegweisend und kulturell.

25 %

50 %

100% 100 % 75 %

ABSTUFUNGEN

Grundsdtzlich werden die vier Farben mit 100 % Deck-
kraft verwendet. In Ausnahmefillen, z.B. als sekunda-
re Farben fiir Infografiken oder Hintergriinde, diirfen
Transparenz-Abstufungen vorgenommen werden.

ANTHRAZIT

PLATIN

WEISS

RGB: 245]225]70
CMYK: 5]15]80]0
PANTONE: 106 C
#F5E146

RGB: 7518085

CMYK: 151301 80
PANTONE: Cool Gray 11 C
#4B5055

RGB: 145148153
CMYK: 10| 410150
PANTONE: 429 C
#919499

RGB: 215 | 215 | 220
CMYK: 51510116
PANTONE: 427C
#D7D7DC

RGB: 255 | 255 | 255
CMYK: 0lolo]o
PANTONE: 000 C
#FFFFFF

Farbprinzip

BASISKOMMUNIKATION




BASISKOMMUNIKATION Schriftprinzip
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TYPOGRAFIE

H BIN KEINE

3gan I01L1INd
GULTIGE UBER

Die National ist eine tduschend einfache
Sans-Serif-Schrift mit subtilen, hand-
werklichen Details, die ihr einen unver-
Nn Oo Pp Qg Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz wechselbaren Charakter verleihen mit
einer dennoch modernen Anmutung.

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm

01 02 03 04 05 06 07 08 09
Die Schrift eignet sich sowohl fiir den

1 3 0 — %) N %* € o
1T8$%& /() =2 4% > Druck, als auch fiir den digitalen Einsatz

und bietet eine optimale Lesbarkeit.
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LLMm Nn Oo Pp Die National wird immer dann durch die

Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz Systemschrift Arial ersetzt, wo sie aus

technischen Griinden nicht verwendet
01 02 03 04 05 06 07 08 09

werden kann, wie z.B. bei Newslettern, VERTIKALE SETZUNG

1“8§8%&/()=?"+#*_--¢€ PowerPoint Priasentationen etc. Headlines und kurze Copytexte
(maximal 4 Zeilen) diirfen vertikal
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk LL Mm Nn Oo Die National kann unter folgendem Link gesetzt werden. Jedoch ist darauf
Pp Oq Rr Ss Tt Ut Vv Ww XX Yy Z gekauft und lizenziert werden: zu achten, diese linksbiindig, in Le-
u Vv Ww XX Z
pRq y klim.co.nz/retail-fonts/national/ serichtung zu setzen. Es gilt immer
01 02 03 04 05 06 07 08 09 eine gute Lesbarkeit zu garantieren

1§$%8&/()=2"+#* _--¢ (bei Website-Darstellungen ist eine
horizontale Ausrichtung giinstiger).

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LLMm Nn Oo
Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy 2z

0102 03 04 05 06 07 08 09

1“8§$%8&[/()=?"+#*_--¢ BOOk

BOOk Itallc- HEAD- UND SUBLINES IN

VERSALIEN ODER MINUSKELN
Regular. . | . |
. Es ist erlaubt, bei Head- und Sublines §5§

SCHRIFTSCHNITTE RQgUlar Itallc, zwischen Versalien (GroBbuchstaben) und ‘;EE
Headlines: Extrabold ° Minuskeln (Kleinbuchstaben) zu wahlen. g%?
Sublines & Auszeichnungen: Semibold Se mi bOld o Wichtig ist, dass eine klare Hierarchie sgg
FlieBtext: Book oder Regular Semibold ltalic erkennbar ist und eine gute Lesbarkeit ge- 5;%

Bildunterschriften: Book wihrleistet wird.

Extrabold.
Extrabold Italic.

Eine SchriftgroBe von 7 pt sollte nicht
unterschritten werden. Alle Italic-varian-
ten kdnnen z.B. bei Links, Eigennamen

etc. verwendet werden.
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BASISKOMMUNIKATION Layoutprinzip Layoutprinzip BASISKOMMUNIKATION

e - Lorum
zs ‘zt ipsum et
g 23 Deunat
a2
LAYOUTPRINZIP LORUM
IPSUM ET
DEUNAT
DIE MAXIMALE FLEXIBILITAT DER GESTALTUNGSELEMENTE LORUM

Die groBziigige Gestaltungsfreiheit basiert auf der flexiblen Anordnung von Flache, Bild und Text. IPSUM ET
Dennoch ist durch Parameter wie die Uberlappung der Headline auf Bild und Fliche sowie den DEUNAT

LORUM
IPSUM ET
DEUNAT

plakativen extrabold Schriftschnitt ein hoher Wiedererkennungswert gegeben. Durch die Plat-
zierung von Bild auf Hintergrundflache ergeben sich die Formen L, O und U. Diese sind flexibel

Lorum
ipsum et
Deunat

in der GroBe und Position. Es gibt lediglich einen Mindestabstand, der fiir den Rand vorgesehen

ist, damit es nicht zu visuellen ,,Blitzern“ kommt. Innerhalb des Randes diirfen zusatzlich zur

Headline auch Subline, Copytext, Call-to-Action etc. sowohl auf Hintergrundflache als auch auf
dem Bild platziert werden. Das Layering sorgt zum einen fiir viel Flexibilitdt in den Anwendun-
gen, zum anderen entsteht so eine Tiefenwirkung.

DEUNAT

AUFHELLUNG & ABDUNKLUNG
Teilweise ist es notwendig, Bildmaterial

3
[ 22

e stuttgarttourismus.

unter den Headlines aufzuhellen oder
abzudunkeln. Es ist darauf zu achten,
dass sich diese Anderungen natiirlich
ins Bild integrieren. Keinesfalls diirfen
offensichtliche Farbverlaufe entstehen.

NO-GOS

. stuttgarttourismus

o

Die Hintergrundflache mit einem Bild zu halbieren wie ein Buchstabe I, ent-
spricht nicht dem dynamischen Gedanken der Marke und ist nicht gestattet.
Zudem ist es nicht erlaubt, die Headline mit einem Schlagschatten zu versehen.

MUE BESOLUPTAM

Bildercollagen brechen ebenfalls das L-, O- und U-Layoutprinzip und sind somit

zu unterlassen. Weiters sollte die Headline stets bild- und flicheniiberschnei-

QY N

dend gesetzt werden, randabschlieBende Anordnungen sind verboten.

vorher: Headline,
schlecht lesbar

MUE BESOLUPTAM

nachher: Headline,

deutlich lesbar dank leichter ('\‘9 Q V m

Aufhellung des Bildes

12



BASISKOMMUNIKATION Print Anwendungen

PRINT ANWENDUNGEN

14

GESCHAFTSAUSSTATTUNG
Die Geschéftsausstattung ist klar
und schlicht gehalten. Bei den Visi-
tenkarten bietet es sich an, bei den
Vorderseiten mit verschiedenen
Einfarbungen zu spielen. Schrift-
groBen, Abstdnde und Raster sind
den Vorlagen zu entnehmen.
(SMG_vorlage_briefbogen.indd
SMG_vorlage_visitenkarte.indd)

Print Anwendungen

BASISKOMMUNIKATION

@ Region
@ Stuttgart

www.stuttgart-tourist.de
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BASISKOMMUNIKATION Print Anwendungen Print Anwendungen BASISKOMMUNIKATION

ANZEIGEN

Beim Aufbau der Anzeigen und Plakate werden die drei Leitprinzipien ange-
wendet. Das L-, O- und U-Layout kann je nach Format und Inhalten gewdhlt
werden. Bei der Gesamtkomposition ist auf eine gute Lesbarkeit und den
Mindestabstand zum Formatrand zu achten. Die Mindestrandabsténde der
jeweiligen Formate sind den Vorlagen zu entnehmen.
(SMG_vorlage_anzeigen_A5.indd)

Nam susam expliquid qui de eos dol luptur,
sed et aborepro blat volumquae lab il molu
ptatur soloreicid ulliquas. Rerat pe pedis
molupti aeptasgiam volorum opta quib.

stuttgart-tourist.de

luptur, sed et aborepro blat volumquae

Nam susam expliquid qui de eos dol
lab il moluptatur soloreicid ulliquas.

o
-
=
)
=
B
-
14
e
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@ Region
@ Stuttgart

. . @ Region
Anzeigen Din A5 @ Stuttgart

Randabstand 8 mm
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BASISKOMMUNIKATION Digitale Anwendungen Digitale Anwendungen BASISKOMMUNIKATION

DIGITALE ANWENDUNGEN

NEWSLETTER-MOODS

Auch die Newsletter-Moods zeigen sich im neuen Look durch das markante Bild-
Flachen-Prinzip mit liberschneidender, groBziigiger Typografie. Beim Newsletter
wird mit der Systemschrift Arial gearbeitet, damit eine fehlerfreie Darstellung

auf allen Endgerédten und Mail-Programmen gewdhrleistet werden kann. T

DEUNTAIS

» 4 sl errsetehe sdonarg

Blasaspoisinshppnenionniy Wetffenum et
YoGio fr M e A schwarmraum
Levitalest
ETIT ENTDECHEN .

Vantalien
mu atn ur Vantalien

muatnur

o

Vis Lumbante sigantis

Tor B2 QBRI 3 CHBMONEDD Hartes
it urne pesegu Colupt ouer aerd,
nrta meqta e Py ko

& -

Lorum.d

GELORUM IPSUM DEUNTAIS

Deunatis

Lomem ipsam doior 51 amet, consetet.s sacprscng

T BIGGHCT QAL # CORISTRAG LY ALY
A LAV FOLACS AOR Y T AT,
0t iade are: Puctna mabue cepd o
4 o e i

ATUR AUDANT QUWARUS & COHE NONSED)

ZACA Bt U e SO U (O W Dot lentdl
s Fop fogen. L fack us ods mai ced el qusm ous cam
ger Land sitmsbian exctat o quatem resla st

wolghua Ad et 508 £ secsnam e s fun dries,

ETITENTIECHEN

ez benoecn

I

Vantalien

Tur audant quiamus a corenonsedi duntes aut
offictibus unte nesaqui dolupt tquatur ipsandus,
enditat isquide rferio. Pudanda malicluore ceped et
sl beron tenihil iquiatur.

Fredolel et Invationarum

Wetffenum et schwarm
rautentum Levitales

£ s
]

Tor nlact uisrnst 8 comnonsed dertes s
GRS LT PSR OOLEY U e,
S Rt M. PuasAY machid

muatnur

JETIT enTEEC e

TR RGN U B EOIRADRARS

eyt Vis Lumbante Fredolet et Mehr aus Stuttgart
vl rlusio. Pedanda mallcuone sigantis Invationarum

o ol -t e et
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durtos @ CiClbus Lie rosoT derhos aut FcERUE Unle nesegul

SR UL A s e el L R ]
A inguede rera.
Pl Eatal b
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. . h B | Mobile Ansicht des Newsletters
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BASISKOMMUNIAKTION Digitale Anwendungen

BANNER

Das flexible Designsystem ist bei der Gestaltung von
Online-Bannern sehr dankbar. Auch in Extremformaten
bietet es viel Spielraum bei der Platzierung der Elemen-
te. Fiir eine optimale Lesbarkeit der Headlines diirfen
Fotos unmerklich durch einen Farbverlauf abgedunkelt
oder aufgehellt werden. Schrifgr6Ben, Abstédnde, CTA
etc. sind den Vorlagen zu entnehmen.
(SMG_vorlage_banner.indd)

: Region

tuttgart

2]
a8
=
o
.
=
S

Ihicia dolum eosseque venecae @ Region
ad ma pel cum quis o dolum et JETZT ENTDECKEN
veles Offictate sa videlit nes. @ Stuttgart

@ Region
f @ Stuttgart

JETZT ENTDECKEN

S i

@ Region
@ Stuttgart

aad ma pel eum quis re
dolum et veles Offictate sa
videlit nes.

JETZT ENTDECKEN

2
ot 3
«
"S oo 8
R
Z§m

Format: 970px X 250pX
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hicia dolum eos- Ihicia dolum eos-
seque venecae ad seque venecae ad
ma pel eum quis re ma pel eum quis re
dolum et veles Offc- ¥ dolum et veles Offic-
tate sa videlit nes. [ tate sa videlit nes.

vorher: Headline nachher: Headline durch
—> .
schlecht lesbar leichtes Abdunkeln optimal
lesbar

Format: 300px X 250pX

@ Region
. @ Stuttgart
Neuis -

Wegam ™ "y {
schaepro ; / 4

YT#& /’;&

Format: 160px x 600px

@ Region @ Region
@ Stuttgart @ Stuttgart
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1 Thicia dolum eosseque venecae
ad ma pel eum quis re dolum et
JETZT ENTDECKEN veles Offictate sa videlit nes.

JETZT ENTDECKEN

@ Region
@ Stuttgart

JETZT ENTDECKEN

Digitale Anwendungen

POWERPOINT VORLAGE

Bei PowerPoint Prasentationen wird die National durch
die Systemschrift Arial ersetzt, um eine fehlerhafte
Darstellung zu vermeiden. Das Designsystem kommt
hier nach den technischen Méglichkeiten zum Einsatz.
(SMG_vorlage_praesentation.pptx)

ICH BIN EINE
TITELFOLIE

st G

ICH BIN EINE
TEXTFOLIE

ICH BIN EINE

# @ region
® suitga BILD- & TEXTFOLIE

fttgart

ICH BIN EINE
TRENNFOLIE

ICH BIN EINE ICH BIN EINE
INFOGRAFIKFOLIE BILD- & TEXTFOLIE

BASISKOMMUNIKATION
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BILDWELT UND
BILDBEARBEITUNG

Eine einheitliche Bildsprache der Tourismusregion Stuttgart ist von groBer
Bedeutung. Die gesamte Bildsprache ist glaubwiirdig, und es werden kleine
Geschichten erzidhlt. Der Betrachter findet sich in echten Momenten wieder.
Die ausgewahlten Personen sollen die Marke und die Kernwerte authentisch
vermitteln und dabei insbesondere das Staunen-Gefiihl transportieren. Ge-
nauere Informationen sind dem Bildsprache-Handbuch zu entnehmen.

Bei der Bildbearbeitung wird keine Beauty-Retusche vorgenommen, eine na-
tiirliche Hautretusche ist ausreichend. Auf Effekte und auffillige Filter wird
verzichtet. Der gesamte Fotopool zeigt sich in einem einheitlichen Farbstil,
wodurch die Wiedererkennung gesteigert wird. Ein kontrastreicher Farbstil,
der die Bilder lebendig und dynamisch wirken lasst, wird empfohlen. Inten-
sive und warme Farben sowie starke Kontraste steigern die Spannung im
Bild. Der Bild-Look ldsst sich im Lightroom durch Anpassungen der Regler
Dynamik, Kontrast, Sattigung, Belichtung und Temperatur einstellen.

Bildwelt und Bildbearbeitung

BASISKOMMUNIKATION
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KAMPAGNEN-

o N

Die Kampagnenkommunikation ist eine Erweiterung der
Basiskommunikation und baut auf alle im Basisteil auf-
gefiihrten Regeln auf. Die Erweiterungen kommen bei
allen AuBenkommunikationsthemen zum Einsatz. Kon-
krete Themen sind einzelnen Farbschemen und deren
verspielten Headline-Schriften zuzuordnen und bringen
eine aufmerksamkeitsstarke Ergdnzung zur Basiskom-
munikation mit.

LEBENDIG WEGWEISEND KULTURELL

Farbprinzip KAMPAGNENKOMMUNIKATION

FARBPRINZIP -
KAMPAGNENFARBEN

DAS BUNTE GLUCK DER FARBEN

Fiir die AuBenkommunikation gibt es eine Erweiterung in der Farbpalette. Die
Dreierkombinationen werden je nach Kernwert und Thema ausgewahlt, um damit
den Facettenreichtum der Angebote und die Zielgruppen optimal und individu-
ell zu bedienen. Die Dreierkombinationen diirfen nur wie aufgefiihrt verwendet
werden, eine Neukombination ist nicht erlaubt. Insgesamt ist darauf zu achten,
dass ein harmonisches Gesamtbild erzielt wird.

In folgendem Schaubild wird die Zugehdrigkeit der Basis- und Kampagnenfarben
veranschaulicht. Die Basisfarben sind das Dach der Marke. Das Gelb eint dabei
alle drei Kernwerte: lebendig, wegweisend und kulturell. In der AuBenkommuni-
kation kann sich, je nach Thema, am Farbschema bedient werden. Eine Orientie-
rung zur Farbverwendung findet sich auf den nachsten Seiten.

DIE TOURISMUSMARKE
REGION STUTTGART

Basisfarben
(fiir Basiskommunikation
und allgemeine Themen)

Kampagnenfarben

(fir Kampagnenkommunikation und
konkrete Themenbereiche)
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KAMPAGNENKOMMUNIKATION Farbprinzip
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@ Region
@ Stuttgart

RGB: 79 1187 | 189
CMYK: 65101300
PANTONE: 325 C
#4FBBBD

Farbprinzip

RGB: 255 | 233 | 191
CMYK: 0[10]30]0
PANTONE: 7401 C
#FFE9BF

KAMPAGNENKOMMUNIKATION

RGB: 94|97 | 64
CMYK: 60145175135
PANTONE: 574 C
#5E6140

ORIENTIERUNG THEMENWELT:
Wellness, Wasser, Berge, Wandern, Natur, Behaglichkeit,
Entspannung, Leichtigkeit, Natiirlichkeit

RGB: 228 |0 | 58
CMYK: 0]100]70 |0
PANTONE: 192C
#E4003A

RGB: 0|67 1136
CMYK: 100|70]0 |20
PANTONE: 286 C
#004388

@ Region
@ Stuttgart

ORIENTIERUNG THEMENWELT:

; Abenteuer, Entdecken, Sport, Bewegung, Aktivitdt, Outdoor, Familie,

@ Region Spiel, Prazision, FleiB3, Lebendigkeit

‘L @ Stug ttgart

RGB: 232] 50 | 115

CMYK: 0190125]|0
PANTONE: RHODAMINE RED C
#E83273

GUT ZU WISSEN

Generell sind die Farbschemen als Orientierung zu verstehen. Je

nach Thema oder auch Bildwelt kann ein Farbschema besser oder
weniger gut passen. Gleichzeitig schlieBt das eine Farbschema ein
ORIENTIERUNG THEMENWELT:

Biihnentalente, Kunstliebhaber, lebendige Kulturrdume, Shopping,

anderes nicht aus. Hier gibt es kein eindeutiges Richtig oder Falsch.

lebendige Kleinkunst, bunte Lebensraume, multikulturelle Feste,

Lebensfreude, Sommer, Kulturgut, Sonne, Dialog
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Farbprinzip KAMPAGNENKOMMUNIKATION

KAMPAGNENKOMMUNIKATION Farbprinzip
3
:
; ERGANZUNG MIT WEISS
@ Region
@ Stuttgart Um etwas Ruhe in die Vielfalt zu brin-
_ 1 ” = gen, ist die Ergdnzung von einem reinen
RGB: 50 | 51|56 RGB: 110 | 107 | 113 e . ! g : ) . o
o 7 = 3 LR : WeiB bei allen Kombinationen erlaubt.

CMYK: 56|48 |40 | 26
PANTONE: COOL GRAY1C

CMYK: 75165 | 55| 60
PANTONE: 432C
#323338

Logo, Headline, Hintergrund oder Copy-

#6E6B71 text diirfen bei guter Lesbarkeit auch in

WeiB auf Farbe gesetzt werden.

ORIENTIERUNG THEMENWELT:
Architektur, Weltoffenheit, Premiumsegment, Design, Technik,
Automobil, Luxus, Kraft, Eleganz, Digitalisierung

RGB: 102 22| 21

CMYK: 40100 |90 |50
PANTONE: 188 C
#661615

RGB: 29127 53
CMYK: 85]251100 |10
PANTONE: 7741C
#1D7F35

RGB: 235192 | 46
CMYK: 017518510
PANTONE: 172 C
#EB5C2E

RGB: 92| 38| 123
381 ORIENTIERUNG THEMENWELT:
CMYK: 80|100]|10]0
Geselligkeit, Kulinarik, Einkehr, Wald, Weihnachten, Wein-

PANTONE: 268 C
#5C267B kultur, Tradition, Feierlichkeiten, Ruhe, Besinnlichkeit

ORIENTIERUNG THEMENWELT:
Innovation, Schnelligkeit, Mobilitdt, Leidenschaft, Neues,
Ideen, Vorsprung, Vision, Staunen, Zusammenhalt

RGB: 255 | 242|101 RGB: 79 1130 | 122
CMYK: 0l0|70]0 CMYK: 7013050115
PANTONE: 625 C

NO-GOS PANTONE: 100 C
#4F827A

#FFF265

Es ist nicht erlaubt, die Farben beliebig zu
ORIENTIERUNG THEMENWELT:

Sinnlichkeit, Ballett, Tanz, Oper, Chor, Theater, Weltrang,
Niveau, Kultur, Spannung, Anmut, Kulturszene, Museen,

kombinieren. Auch nicht, wenn diese inner-
halb eines Kernwertes liegen. Es muss immer
innerhalb eines Farbschemas, plus Weif3,

gearbeitet werden. Ausstellungen, Kreativitdt, Lebensfreude .




KAMPAGNENKOMMUNIKATION Schriftprinzip

ADORE (VERSAL)

creativemarket.com/elvino- H I ]: 1{
va/6100551-Adore-Modern- -

SCHRIFTPRINZIP - Serif-Font TRINTT

KAMPAGNENHEADLINES IS SICTI
GUT

DIE VERSPIELTE FREIHEIT DER TYPOGRAFIE
Zur Erweiterung des Farbschemas kommen auch charakterstarke und
identitdtspragende Headlines hinzu. Jedem Farbschema wird eine zu seinen

Kernwerten und Themen passende Headline-Schrift zugeordnet. Die Schrif-
THE OUTSKIRTS REGULAR

creativemarket.com/toko-

ten sind als Gestaltungselement zu sehen und diirfen auBschlieBlich fiir
Headlines verwendet werden. Die GroBe und der Zeilenabstand sind so zu

wihlen, dass eine einwandfreie Lesbarkeit gewdhrleistet wird. Die Schriften koo/5939898-The-Outskirts-Vin-

diirfen nur innerhalb des aufgefiihrten Farbschemas eingesetzt werden. tage-Font
Die verspielten Schriften sind eine Option und kénnen jederzeit auch durch
die Basisschrift, die National, ausgetauscht werden (z.B. beim Einsatz auf

Website-Unterseiten).

MILK AND CLAY REGULAR
creativemarket.com/LorynLip-
sum/5961096-MILK-CLAY-hand-
written-san-serif

LARKEN EXTRABOLD
creativemarket.com/Ellen-
Luff/5342124-Larken-A-Beautiful-
Serif

Hier

PARTY DOWN FILL (VERSAL)

)

NEULIS SEMIBOLD creativemarket.com/jordandale- trlfft
(]

H Ien creativemarket.com/Adam- young/1223949-Party-Down-Geo-

trifft

es sich
gut

Ladd/4623538-Neulis-Font-Family metric-Font

ed pich
gut

NO-GOS

SWUNG NOTE (VERSAL) Es ist nicht erlaubt, Themenschriften
creativemarket.com/Pintassilgo- beliebig zu tauschen und mit anderen
Prints/213127-Swung-Note-font- Farbschemen zu kombinieren. Als Ersatz
cool-interlocks darf nur die Basisschrift, National, ver-

wendet werden.
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KAMPAGNENKOMMUNIKATION Print Anwendungen Print Anwendungen KAMPAGNENKOMMUNIKATION

PRINT ANWENDUNGEN

ANZEIGEN

Auch bei der Kampagnenkommunikation ist das Designprinzip trotz Farb-
vielfalt und verspielter Typografie eindeutig erkennbar. Das L-, O- und U-
Layout kann auch hier je nach Format und Inhalten gew&hlt werden. Bei der
Gesamtkomposition ist auf eine gute Lesbarkeit und den Mindestabstand
zum Formatrand zu achten. Die Mindestrandabstdnde der jeweiligen Forma-
te sind den Vorlagen zu entnehmen.

(SMG_vorlage_anzeigen_As5.indd)

GILORUM

IPSEM = -
DEUNTARS

Aufmerksamkeitsstark

Anzeigen Din As, Randabstand 8 mm auch in Sonderformaten,

e Farbschemaanwendung mit Headline-Schrift The Outskirts Regular wie z.B. in Zeitungen ST l ITTGARTER
egion
) Stffttgart
Bei der Typografie darf ZE ITUNG

hier zwischen der Adore A et Wetdague it

@ Region und der National gewihlt Rk ey

@ Stuttgart

werden

Lorum ate Wy
Deuna‘tjsi fl‘ e R T

@ Region
@ Stuttgart

SPD fordert
andesvorstand

Nachrimtung Slierer
1k ird "

©
9
k]

=
2
-
2
]

Farbschemaanwendung mit
Headline-Schrift Larken Extrabold
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KAMPAGNENKOMMUNIKATION Print Anwendungen Print Anwendungen KAMPAGNENKOMMUNIKATION

@ Region
@ Stuttgart

HOP ON / HOP OFF
WINETOUR

STUTTGART
__ WEINTOUR MAGAZIN

Beim Aufbau von Magazinen ist auch auf ein lockeres Layout mit gezielten WeiB3-
rdumen zu achten. Das L-, O- und U-Layout kann auch hier je nach Format und
Inhalten gewdhlt werden. Bei der Typografie darf innerhalb eines Themas zwi-

schen der verspielten Schrift und der Basisschrift entschieden werden.

w im0

4] WEINBAUMUSEUM/
WEINGUTER UHLBACH

PMERCEDES-
BENZ MUSEUM

Hier erlebt man eine Zeitreise, angefangen im Jahre 1886 mit der bahn-  Im Weinbaumuseum, der historischen Kelter, kinnen Sie Weinbauge-
brechenden Erfindung des Automobils von Carl Benz und Gottlieb schichte erleben. Die Vinothek des Weinbaumuseums schenkt iiber 20
Daimler, bis hin zum Automobil der Zukunft. lokale Weine aus. Im malerischen Weinort laden gemitliche Weinlokale
2 EUR Rabatt auf Eintrittspreis mit Weintour Ticket! 2ur Einkehr ein, ***

Freier Eintrittspreis mit der StuttCard! Freier Eintrittspreis mit Weintour Ticket und der StuttCard!

® 11.00112.00|13.0014.00 | 15.00 | 16.00 | 17.00 ** © 115 ]12.15 1315 | 1415 | 1515 | 1615 | 17.15 **

www.stuttgart-citytour.de

5| GRABKAPELLE /
ROTENBERG ——
ENEERG

e p——

¥ W = r
2| BAHNHOFOBER-
TURKHEIM & WEINGUTER &

Machen Sie Halt im Neckar-Vorort Stuttgart-Obertiirkheim, in dem viele Ein romantischer Ort mit herrlichem Blick auf Stuttgart.

Privatweingiiter mit ihren Besenwirtschaften zur Einkehr einladen.*** Konig Wilhelm |. lieB das Denkmal fiir seine Gemahlin Katharina erbauen.

Frefe Entristspres it der StutcCarel Freior Eintrittspres mitdor SuttCard! FLYER DIN LANG

@ 11.2012.2013.20 | 14.2015.2016.20 | 17.20 ** ® 11201220 13.20 | 14.2015.20 | 16.20 | 17.20 **

Bei Flyern im DIN Lang Format ist auf eine einheitliche

3| WEINGUTER . .
Covergestaltung zu achten, um einen hohen Wiederer-

kennungswert zu schaffen. Innerhalb des Werbemittels

ROTENBERG . . . .
wird auf geniigend WeiBraum geachtet, sodass die In-
im ist der Gstl i Privatweingiiter und eine mit vielen Preisen dekorierte Weingértner- halte ﬁberSiChtliCh Und klar Vermittelt Werden kf)nnen.
Die Landschaft ist gepragt durch den Weinbau®** genossenschaft - und das alles mit herrlichem Ausblick auf Stuttgart.**
© N2t l12.2113.21 1421 1521 [16.21 | 17.21 © N2 1221132 1421 [15.21 [ 16.21 | 17.21

s, Titel, Aufmacherseite und

: Islteugion
o agt weitere Detailseiten

KUNST, GESCHICHTE UND
ey TRADITION IN IHRER VIELFALT
g Stz LIVE ERLEBT.

st et do

SCHWABEN-  HOHEN- INSELBAD

MINERALBAD SOLEBAD
BERG. QUELLEN  FREIBAD UNTERTURK-
K R

NNSTATT

VIELE ERLEBNISSE FUR
EINEN UNVERGESSLICHEN
URLAUB ZUHAUSE.
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KAMPAGNENKOMMUNIKATION Digitale Anwendungen Digitale Anwendungen KAMPAGNENKOMMUNIKATION

DIGITALE ANWENDUNGEN

® Region i Ehm__lenmssm DER iI
@ Stuttgart —

4 CRSTBASSHL SOIUHOLH

WEIHNACHTS £ |
STADT
STUTTGART

ATAETH MR TR

D— 2

W i )

STADTFUHRUNGEN IN STUTTGART

e

Bei Startseite, Unterseite
und Detailseite wurde
hier im Headerbereich
die National gewahlt

WEBSITE-MOOD

Auch bei den Website-Moods erzielt der Einsatz der Leitprinzipien eine
rasche Wiedererkennung des Designsystems. Im Wesentlichen zeigt sich
die Website im Look der Basiskommunikation. Im Headerbereich werden

durch die Farben der Kampagnenkommunikation Akzente gesetzt. Bei der
Wahl der Farbkombinationen und Schriften ist auf das inhaltliche Thema zu
achten. Auch hier kann zwischen verspielter Typografie und der Basisschrift
gewdhlt werden.
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KAMPAGNENKOMMUNIKATION

WEBSITE MOBIL

® Region
@ Stuttgart

SYTOUR
STUTTGART
AT S el VT e 2 Bade gy
e
o 2t e e 7 wie 8 e gIFIEE.

STADTFUHRUNGEN IN
STUTTGART

wocke 2%

Houts, .00
HORDS)-GESCHICHTEM

AL STUTTGART

24,00 e —

Ragribung 36 30m,
Fraftagsweinprobe - Werden Sie tem
Weinkerner

24,00 e

freitagaweinpralse - Werden Sle sum
Weinkerner

€34,00 [

Alle SsadeiUhrungen i Stutigar »
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Digitale Anwendungen

STUTTCARD

iz Reghon Stuttgart 14, 48 oder 73
‘Stunden Al Inclusive erieben!

©24,00

WILLKOMMENSGETRANK | DESSERTS

ERLEENISSE IN DER REGION
STUTTGART

MORD{E)-GEFCHICHTEM
AUS STUTTGART

Hevte, 1308

£34,00 [T

P —— e

Freftagsweinprobe - Werden Sie um
wieinkenner
©24,00 L

e

Frftagiwe
‘Weinkerner

€24.00 T

Allle Exlaboisse aregon. «

nprobs « Wertden Sle sem

STUTTGART
CITYTOUR

Hopron | Hopeoff im
Catirie-Bopaeidecher

e
1

A Shen e n ot kSeren Lamark Balinhen mn
A AR e O O, RO-E0 Tk O 34
AN 2 St R S A R
s Startseite

TOP 13 STUTTGART
IM HERBST

STUTTGART CONVERTION BUREAL
BRLDOATEMAANK
ALLGEMEINE CESCHAFTEREDINCUNGEN

NONTAKT
EOOKIES

IMERESELM
ETUTTOART,

) FRACEN BERATEW Wi SIE CERNE
Iotag - Froitag rem o6 - O3 U
Ieagatarlgart aist o

a3 fuln - 11 sme

LAREES S4F S1EH IABIRIEREN
it s ewiddttar bduiben e s Emrte.
Higighs mt sktuciies Argebeten inEgItuse

Pespiar bt -t date

STUTTOARTTOURIET.OE

Landestaurtsint] Sarspret wed e Sege Watigmt
Marbecisg- e Tuas b Do

— @ Region
= @ Stuttgart Q

ERLEBNISFINDER

[ ZEnRAUM: 1654, s033 b ta.0g.am03

e

me 3E

B6 ERGEBNISSE GEFUNDEN

MORD(S)-GESCHICHTEN
BUS STUTTGART

©24.00 T

Freitagyweinprobe - Werden Sie iem.
Weinkerner
€24,00 s

Stadtiihoung

Freitagsweinprobes - Werden Sie zum
Weinkerner

€34,00 i maitn

pehe kaden

Unterseite

STUTTCARD

Die Reghon Stuttgart 24, 48 ader 72
Stunden ail inchusive ariehent

ATTRARTIVE VERGUNSTIGUNSEN
WILLKOHHENSCETRANK | DESSERTS

Lmtn uns

STELLEMANGEROTE

eRESE

BN

STLTTRART CONVENTION BUREAL
BELDOATEMEA MK

ALLOEHEINE SISEHATTERID INSUNOIN
EATENSCHUTE
WODERRUFSBELEMALING
WONTANT

CODKIES

IMPAEESIIM

STUTTBART.DE

LASSEM $1E SICH INSPIRIEREM
it st o a1 b 54 1 E
Pighuighs sne shivatim AngRBols In Ssaatgan el
s v u3-te da

STUITGART TOURIST.OE
e e o b SRSz de

Digitale Anwendungen

Region
Stuttgart Q

KAMPAGNENKOMMUNIKATION

QUICK-CHECK

oREIE:
DALER:
ARFAMRT:
HITIURRHEDH

[— s

Frtdarken Sis mit e dis hedeutandsten
Sshemsmindigheiten Huttgarts - und
wtekgen Tia mus wnd wieder . whe o theen
peTslit. Jodnn Map-oniaep-off Ticket it 24
undem - und ast hawn geniped
Aginlraum file indivadorlls
‘Sadierkundurger.

BLAUE AOUTE (Mitrwack - forrtag)

&N TOUR et e ber

a Wenrang Week

Detailseite

@) PREETETER -
(D) MINWEIS ANDIETELNEHMER v
) BUCHUNLSVORTELE -

[ — v

Ceenuns

STELLERANGEROTE

PRESSE

BusNEsE

STUTTGART CONVENTION BUREAY
BELDOATEMBANK

ALLGEMEINE CEICHAFTSEEDINGURGEN
BATENSCHUTE
WHDERRUFSBELEHRUNE

NONTART

cocKIEs

IHPRESSUM

STUTTGARY BE

1 FRAGEN BERATEN Wik SIEGIRNE
g - POt VI8 0 - DY
T T 0

S

LASSITM 19 S1CH IR RADRIN
L st LY Lt
O S ——
B v 3 1

wassamn

STUTTOART-TOURINT.OE

I ORI 1 04 DNTASUTIEL S6T
LU b ataratT SRET el o Sghe ST
Iesebacing: und Teariaman G
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KAMPAGNENKOMMUNIKATION Digitale Anwendungen
BANNER
@ Region
@ Stuttgart @ Region

@ Stuttgart

@ Region
@ Stuttgart

@ Region
@ Stuttgart

lhicia dolum eosseque venecae
ad ma pel eum quis re dolum et
veles Offictate sa videlit nes.

€
@
]
(]
LS
o
<%
Q
(%)

Neusda
erschilles

lhicia dolum eosseque venecae
ad ma pel eum quis re dolum et JETZT ENTDECKEN
veles Offictate sa videlit nes.

lhicia dolum eosseque venecae
ad ma pel eum quis re dolum et
veles Offictate sa videlit nes.

JETZT ENTDECKEN

JETZT ENTDECKEN

: gfugtlggnart Farbschemaanwendung mit

Swung Note in Versalien

Farbschemaanwendung mit
Basisschrift, National
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Digitale Anwendungen KAMPAGNENKOMMUNIKATION

Farbschemaanwendung mit
Milk and Clay Regular

@ Region
@ Stuttgart

JETZT ENTDECKEN

WEGAM
SCHAEIPO

STIMUS ET
BETASOLIES

@ Region
@ Stuttgart

JETZT ENTDECKEN

BILD-TEXT-TEASER

MUE BENUTAMPOR
ANDIMINUM

LOREM IPSUM DOLORA SIT AMET

Lerern ipsum dolor it amed, cons ectelur adipisicing elil
sed do elusmo tempor incididunt ul labore 8l dolors
magra aligua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrad

# ™y hatex peraion
{37 Bewenungen)

Farbschemaanwendung mit
Basisschrift, National
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KAMPAGNENKOMMUNIKATION Social Media Social Media KAMPAGNENKOMMUNIKATION

2= Regio Stuttgart

espansert - B

Stats In Bewegung® Nam quam, cone labar ationsed
autisterm qui debist am lunt (Un2 rersper epfestia
tur ateisan debita im rag

SOCIAL MEDIA

@ Region
@ Stuttgart

Das Designsystem bietet gerade im
Social Media Bereich eine Vielzahl an

= ® 2 Wb wiepe genen
st e

Mo W fedan
v sl el e

~— e — T T e —
P e LTI SUCHEN ] o o [ e ) | sz miscema | sy |

Gestaltungsmaoglichkeiten. Bilder kon-

Wim et quas
molupta de

Gefallt dir das? Sei die/der Engle

nen beispielsweise sequenziibergreifend

"
o=

dargestellt werden, mit der Schrift kann ,E © volenissint? o) Gefitmir - CJ Kommaeoron ) Teen

gespielt und mit Farben kénnen Akzente %’ ; : gfﬁi?;m

gesetzt werden.

nm

facebook
fi & @ @ &

2o Region Stuttgart
-

Facebook Carousel Ad im

R 1D Sucimus Sunt Excesta mamus intem lorem o5
Kampagnendesign Som fugt et aube fugs. 8B masmus inbems pisce
fem fugit ¢t utesr SpETURRIMem Kiousys

Insta Story Ad im Kampagnendesign

HE

{ stuttgarttourismus
(@D swnseine v

[ : Regics S0 21762 ™
\®® | pitrige  Abonnenten  Abonniort
b

Stuttgart Towrismus

DN ducmus sunt eecesto markmus temao

fem fuget et autem fuga

wvera stumigant-tourist de

Abanaien ~ Machrichs

Story 1 Story?  Story3  Swaned

s TIES
D e art
i ;:.‘JI"H?IM‘;I!) Shdtd

[ ] mﬂ
Facebook Post im
Stuttgart Tourismus

urist.de  bmprint i 1 Stuttgart-Tiops | L
SINIGArT Auntiig | LGS KUETIFg | Bonkyiiaangaet

37 Fellower 42 folge kh

A4 Tead. monalliche Aufrate

Kampagnendesign

L Jolh4

Gefiir 12,455 Ml )
srulr\wrnowimusm ducimis sun excesto muaMnu._'t infermo
pem fuga, wiber speruptatem idic Guiasi
igratis add Quis LA,
i o

STAUNDAR

MOMTEUM

DEL

Insta Feed im )
Kampagnendesign — " DEL BLIAK

4 SCHIEAEN
Pinterest Kanal im
Kampagnendesign

42 43



KAMPAGNENKOMMUNIKATION Social Media Social Media KAMPAGNENKOMMUNIKATION

il (TE @0

s Region :
tuttgart —
(" Follow

Lorem Ipsum @
@lorem

loremips.com

100.2M

Tweets Tweets & replies Media Likes

Lorem Ipsum ~ @lorem ipsum 15 min. v/

Lorem Ipsum ~ @lorem ipsum 15 min. v/

Twitter im

s
S

Kampagnendesign

7

Twitter im Basisdesign

Youtube Kanal Header im
Kampagnendesign

k jon iPunkt Stutigarl
st Tout _Twmmlmﬂ&ilnﬂ
g DO s

— commnesit
T
waxss

cam vt st
Pa———

i
e B e
s

e P
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