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DEUTSCHER 
STÄDTEREISEMONITOR
„DEST“

▪ Analyse des Reiseverhaltens der deutschen Städtereisenden; Beauftragung der FH Westküste durch 

die Arbeitsgruppe der Marktforscher des  Magic Cities Germany e.V. 

▪ Es geht um Freizeitreisen mit mindestens einer Übernachtung in einer Deutschen Großstadt bzw. in 

den Magic Cities: Berlin, Bremen, Dresden, Düsseldorf, Frankfurt, Hamburg, Köln, Leipzig, München, 

Nürnberg, Stuttgart. 

▪ Ermittelt werden über eine Zeitreihe Wahrnehmungen über bereits getätigte Reisen, Potenziale für 

künftige Reisen, Reiseverhalten und Soziodemografie der Reisenden.

▪ Bisherige Analyse Schwerpunkte sind der Einfluss von Corona auf das Reiseverhalten im 

Städtetourismus und Einstellungen zu Nachhaltigkeit und Klimawandel und deren Bezug zum 

Städtetourismus. 

▪ Neue Fragestellungen in der Analyse 2025 zu den Themen

Erstbesucher/Wiederholer

Wahrscheinlichkeit der Weiterempfehlung

Wohlempfinden und Glücksmomente

Klimasensibilität



METHODIK
DEUTSCHER STÄDTEREISEMONITOR 2025

Stuttgart 166 3,1 Mio. 6,3% 143 2,1 Mio. 5,5%

Magic City Fallzahlen 
Städtereisende

Hochrechnung 
Städtereisende

% der Bevölkerung 
Städtereisende

Fahlzahlen Planer Hochrechnung 
Planer

% der Bevölkerung Planer



Zeitraum 04/2024 bis 03/2025

BEREITS GETÄTIGTE 
REISEN NACH STUTTGART 



TOP 3 REISEANLÄSSE 24/25 : FREUNDE & 
VERWANDTE, EVENTS UND SIGHTSEEING
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Quelle: TouristiCon GmbH 2022, 2023, 2024, 2025; n = 2.093, n = 1.787 (2024), n = 2.611 (2023), n = 1.900 (2002); Frage: Was war der Hauptreiseanlass Ihrer Städtereise?; Basis Städtereisende Magic 
Cities



ERSTBESUCHER BEVORZUGEN 
SIGHTSEEING UND EVENTS
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Quelle: TouristiCon 2025; n = 2.093; Frage: Was war der Hauptreiseanlass Ihrer Städtereise?; Kreuzfrage: War dies Ihr erster Besuch in dieser Stadt; Basis Städtereisende Magic Cities



STUTTGART PUNKTET MIT SERVICE, 
GRÜNER MOBILITÄT & ATTRAKTIVITÄT
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75%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Sichtbarkeit regionaler Produkte (z.B. Souvenirs,…

Fühlte mich unbeschwert und frei

Nachhaltige Angebote (z.B. Fahrradverleihsysteme,…

Fühlte mich vollkommen sicher

Freude, in der Stadt zu sein

Echte Glücksmomente

Service hat mir gut gefallen (z.B. Hotel, Gastronomie)

Sehr attraktive Stadt

Klimafreundliche Fortbewegung

Passende Öffnungszeiten (z.B. Gastronomie,…

4 = trifft zu 5 = trifft voll und ganz zuAufenthaltsqualität



REISEVERHALTEN DER 
STUTTGART-PLANER
Zeitraum 04/2025 bis 03/2026



GEPLANTE STÄDTEREISEN 
APRIL 2025 BIS MÄRZ 2026
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STUTTGARTAndere Großstädte in Dtl. Andere Großstädte in Deutschland

Quelle: TouristiCon GmbH 2025; n = 2.605; Frage: In welcher dieser Städte planen Sie den in den nächsten 12 Monaten (April 2025 bis März 2026) „ziemlich sicher“ eine Reise mit mindestens einer 
Übernachtung zu Urlaubs- und Freizeitzwecken? (Mehrfachauswahl möglich); Basis: alle Städtereiseplaner „ziemlich sicher“



GRÜNDE KEINE STÄDTEREISE ZU PLANEN: 
SICHERHEIT, KOSTEN, ZEIT, ATTRAKTIVITÄT 
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29%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

Nichts davon

Städtereisen bieten mir zu wenig Angebote für Familien.

Mein Haupturlaub im nächsten Jahr ist bereits so teuer,…

Ich habe aufgrund der sicherheitspolitischen Lage in…

Ich fühle mich in Städten nicht sicher (bspw. Angst vor…

Städte sind mir im Sommer viel zu heiß.

Die (Innen-)Städte sind generell nicht mehr so attraktiv…

Ich habe keine Zeit.

Aufgrund der steigenden Preise (Lebensmittel,…

Ich kann mir eine Städtereise generell nicht leisten.

In Städten sind mir zu viele Menschen.

Ich fahre generell nicht gerne in Großstädte.

Quelle: TouristiCon GmbH 2025; n = 1.149; Frage: Warum planen Sie für die nächsten 12 Monate keine Städtereise innerhalb Deutschlands? (Mehrfachauswahl möglich); Basis: Verweigerer einer 
Städtereise (keine Städtereise getätigt und keine Städtereise geplant)
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mit meinem Partner /
Partnerin

alleine mit Freunden /
Bekannten /
Verwandten

mit meiner Familie mit einer Reisegruppe

STUTTGARTREISENDE KOMMEN HÄUFIG 
IN BEGLEITUNG, 30% REISEN ALLEINE

Quelle: TouristiCon GmbH 2021, 2022, 2023, 2024, 2025; n = 143, n = 128 (2024), n = 204 (2023), n = 166 (2022); n = 135 (2021); Frage: Mit wem werden Sie voraussichtlich verreisen? 
(Mehrfachauswahl möglich); Basis: Planer Stuttgart „ziemlich sicher“
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April 25 bis März 26

AUFENTHALTSDAUER DER 
STUTTGARTREISENDEN Ø 2,7 TAGE 

7 und mehr Übernachtungen

4 bis 6 Übernachtungen

3 Übernachtungen

2 Übernachtungen

1 Übernachtung

Quelle: TouristiCon GmbH 2021, 2022, 2023, 2024, 2025; n = 143, n = 128 (2024), n = 204 (2023), n = 166 (2022), n = 135 (2021); Frage: Wie viele Nächte planen Sie vor Ort zu bleiben?; 
Basis: Planer Stuttgart „ziemlich sicher“



ANREISE: MEHR ALS EIN DRITTEL DER REISEN 
NACH STUTTGART ERFOLGT MIT DER BAHN 
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Anderes Verkehrsmittel

Wohnmobil

Reisebus / Fernlinienbus
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Eigener PKW

April 25 bis März 26

April 24 bis März 25

Quelle: TouristiCon GmbH 2022, 2023, 2024, 2025; n = 143, n = 128 (2024), n = 204 (2023), n = 166 (2022); Frage: Mit welchem Verkehrsmittel werden Sie voraussichtlich anreisen?; Basis: Planer Stuttgart 
„ziemlich sicher“
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STÄDTEREISE STUTTGART: 
BUDGET ÜBERWIEGEND BIS ZU 500 EUR

Quelle: TouristiCon GmbH 2021, 2022, 2023, 2024, 2025; n = 143, n = 128 (2024), n = 204, n = 166 (2022), n = 135 (2021); Frage: Wie hoch ist in etwa Ihr persönliches Budget für diese nächste Städtereise insgesamt? Hiermit meinen wir 

das Budget inkl. Ausgaben für die Unterkunft, An- und Abreise für alle Reiseteilnehmer. Wenn Sie es nicht genau wissen, schätzen Sie bitte.; Basis: Planer Stuttgart „ziemlich sicher“

Ø = 780 EURO Ø = 611 EURO

1.001 Euro und mehr

751 bis 1.000 Euro

501 bis 750 Euro

251 bis 500 Euro

bis 250 Euro



GEPLANTE AKTIVITÄTEN IN STUTTGART: 
GASTRONOMIE UND FREUNDE IM FOKUS
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Stadtrundfahrt / Stadtführung zu Fuß**

Besuch von Tierparks / Zoos

Besuch von Bars / Clubs / Szenelokalen

Besuch von Märkten / Flohmärkten

Tagesausflug ins Umland

Sightseeing

Besuch von Parks und Gärten

Shopping / Einkaufsbummel

Besuch von Freunden / Verwandten / Bekannten

Besuch von Restaurants / Cafés

Quelle: TouristiCon GmbH 2021, 2022, 2023, 2024, 2025; n = 143, n = 128 (2024), n = 204 (2023), n = 166 (2022), n = 135 (2021); Frage: Was möchten Sie aller Voraussicht nach in der Stadt unternehmen?; Basis: Planer 
Stuttgart „ziemlich sicher“



INSPIRATION FÜR DIE STUTTGART-REISE: 
SUCHMASCHINEN ERSTMALS AUF RANG 1

Quelle: TouristiCon GmbH 2025; Frage: Welche der folgenden Quellen nutzen Sie generell, um sich für ein Städtereiseziel inspirieren zu lassen? (Mehrfachauswahl möglich); Basis: Stuttgart Planer„ziemlich sicher“ 



STUTTGART ÜBERZEUGT: JEWEILS 79% BEWERTEN 
KULTUR, KULINARIK & SHOPPING MIT GUT - SEHR GUT

Quelle: TouristiCon GmbH 2025; Frage: Nun geht es ganz allgemein um Ihre Einschätzung zu bestimmten Städten. Wie schätzen Sie folgende Aspekte der Stadt Stuttgart ein?; Skala: 1 = sehr schlecht bis 5 = sehr gut, 9 = kann 
ich nicht beurteilen; Basis: Befragte für Stuttgart

55%

57%

66%

67%

70%

73%

75%

78%

79%

79%

79%

81%

82%

82%

84%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Preis-Leistungsverhältnis der Hotellerie (n = 113)

Barrierefreiheit (n = 91*)

Eventangebot (n = 108)

Sicherheitsstandards (n = 108)

Gastfreundschaft / Willkommenskultur (n = 119)

Stadtbild (n = 127)

Familienfreundlichkeit (n = 110)

Ausflugsmöglichkeiten ins Umland (n = 117)

Shoppingmöglichkeiten (n = 118)

Kulinarisches Angebot (n = 119)

Kulturangebot / Kulturschätze (n = 123)

Angebot an Unterkünften generell (n = 118)

Öffentliche Verkehrsmittel (n = 117)

Freizeitangebot / Freizeitmöglichkeit (n = 121)

Verkehrsanbindung / Erreichbarkeit (n = 121)

4 = gut

5 = sehr gut



NACHHALTIGKEIT BEI 
STÄDTEREISEN



18%

43%

26%

10%
3%

Ich achte bei meinen Städtereisen immer sehr auf
Nachhaltigkeit

Ich würde meine Städtereise gerne nachhaltig
gestalten

Nachhaltigkeit bei Städtereisen ist mr nicht so
wichtig

Nachhaltigkeit spielt bei meinen Städtereisen
überhaupt keine Rolle

Weiß nicht

NACHHALTIGKEIT BEI STÄDTEREISEN:
61 % ZEIGEN BEREITSCHAFT

Quelle: TouristiCon GmbH 2025; Frage: Welcher dieser Aussagen zum nachhaltigen Reisen in Städte stimmen Sie generell zu?; Basis: Planer Magic Cities „ziemlich sicher“ sowie Planer je Magic City „ziemlich sicher“



BEREITSCHAFT, EINEN AUFPREIS FÜR EINE 
NACHHALTIGE STÄDTEREISE ZU BEZAHLEN

26%

51%

23%

STUTTGART

Weiß nicht

Nein

Ja

Quelle: TouristiCon GmbH 2025; Frage: Wären Sie bereit für eine nachhaltige Gestaltung der Städtereise (bspw. Eine Unterkunft mit Nachhaltigkeitszertifizierung oder die CO2-Kompensation der An- und Abreise) einen Aufpreis zu 
zahlen?; Basis: Planer Magic Cities/Stuttgart „ziemlich sicher“ sowie Planer je Magic City „ziemlich sicher“



NACHHALTIGKEIT SICHTBAR MACHEN: 
MOBILITÄT, UNTERKÜNFTE, EINKAUF

39%

60%
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43%

71%

47%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

Transparente Information zur CO2-Kompensation der
An- und Abreise

Hervorhebung von nachhaltig zertifizierten Unterkünften

Kommunikation fairer Arbeitsbedingungen in der
Tourismusbranche

Bewerbung von Angeboten mit lokal produzierten oder
Bio-Produkten

Promotion umweltfreundlicher Mobilitätsangebote

Betonung nachhaltiger Einkaufsmöglichkeiten

Quelle: TouristiCon GmbH 2025; Frage: Welche drei wichtigsten nachhaltigkeitsbezogenen Maßnahmen sollten Städte besonders hervorheben, um Städtereisen attraktiver und umweltbewusster zu gestalten? (Mehrfachauswahl 
möglich); Basis: Planer Stuttgart „ziemlich sicher“ sowie Planer je Magic City „ziemlich sicher“



KLIMARISIKEN FÜR STÄDTE: 
WAS SAGEN STUTTGART-REISENDE?
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38%
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44%
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Aufgrund klimabedingter Schäden verlieren Städte als Reiseziel
für mich zunehmend an Attraktivität.

Während einer Städtereise fühle ich mich aufgrund von
Klimarisiken zunehmend weniger sicher.

Klimabedingte Risiken beeinflussen meine Entscheidung,
bestimmte Städte als Reiseziel auszuwählen.

Ich mache mir Sorgen, dass klimabedingte Risiken mein
Urlaubserlebnis während einer Städtereise negativ…

Ich bin zuversichtlich, dass die Städte angemessen auf
klimabedingte Risiken vorbereitet sind.

Ich plane Städtereisen vermehrt außerhalb der Sommermonate,
um Hitzewellen zu vermeiden.

4 = stimme zu

5 = stimme voll und ganz zu

Quelle: TouristiCon GmbH 2025; n = 143; Frage: Im Zusammenhang mit dem Klimawandel können verschiedene Risiken auftreten, die auch Städtereisen betreffen können (z.B. Extremwetterereignisse, Gesundheitsrisiken, 
Infrastrukturschäden). Inwiefern stimmen Sie den folgenden Aussagen zu?; Skala: 1 = stimme ganz und gar nicht zu bis 5 = stimme voll und ganz zu; Basis: Planer Stuttgart „ziemlich sicher“



SOZIODEMOGRAFIE
STUTTGARTREISENDE



LEBENSSITUATION DER
STUTTGARTREISE-PLANER

In Partnerschaft lebend 

(mit Kind(ern))

In Partnerschaft lebend 

(ohne Kinder)

Alleinlebend (mit Kind(ern))

Alleinlebend (ohne Kinder

Quelle: TouristiCon GmbH 2025; Frage: Wie ist Ihre derzeitige Lebenssituation?; Basis: Planer Stuttgart „ziemlich sicher“
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ALTERSSTRUKTUR DER
STUTTGARTREISE-PLANER

29% 27% 18% 11% 11% 3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

16-29 Jahre 30-39 Jahre 40 bis 49 Jahre 50 bis 59 Jahre 60 bis 69 Jahre 70 Jahre und älter

Quelle: TouristiCon GmbH 2025; Frage: Wie alt sind Sie?; Basis: Stuttgart Planer „ziemlich sicher“



STARKE QUELLMÄRKTE FÜR STUTTGART: 
BW, BAYERN, DER NORDEN UND NRW
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Nielsen I Nielsen II Nielsen IIIa Nielsen IIIb Nielsen IV Nielsen V/VI Nielsen VII

Quelle: TouristiCon GmbH 2025; Frage: In welchem Bundesland leben Sie?; Basis: Stuttgart Planer „ziemlich sicher“; Nielsen 1: Hamburg, Bremen, Schleswig-Holstein, Niedersachsen; Nielsen 2: Nordrhein-Westfalen; Nielsen 3a: 
Hessen, Rheinland-Pfalz, Saarland; Nielsen 3b: Baden-Württemberg; Nielsen 4: Bayern; Nielsen 5+6 Berlin, Mecklenburg-Vorpommern, Brandenburg, Sachsen-Anhalt; Nielsen 7: Thüringen, Sachsen



MANAGEMENT 
SUMMARIES



▪ 63% der in der Studie repräsentierten Bevölkerung unternahm in den Monaten April 2024 bis 

März 2025 eine Städtereise zu Urlaubs- und Freizeitzwecken mit mindestens einer 

Übernachtung in mindestens eine deutsche Großstadt ab 100.000 Einwohnern. 32% der 

Personen gaben an, nach Berlin gereist zu sein, gefolgt von Hamburg (28%) und München 

(20% der Städtereisenden).

▪ 50% der Deutschen sind in den letzten 12 Monaten in mindestens eine der Magic Cities gereist, 

was 30 Millionen Personen entspricht. Hauptanlass dieser Reisen war der Besuch von 

Verwandten und Bekannten (19%), die Teilnahme an einem Event oder einer Veranstaltung 

(21%) sowie Sightseeing (16%). Die Rolle der Events hat im Vergleich zu den Vorjahren 

kontinuierlich an Bedeutung gewonnen. 

MANAGEMENT SUMMARY #1
GETÄTIGTE REISEN IN MCS



▪ Personen, die eine Reise in die Magic Cities planen und auch eine Reise unternommen haben, werden
als Wiederholer bezeichnet: 37% der Deutschen bzw. 22,7 Millionen Personen.

▪ Personen, die eine Reise unternommen hatten, jedoch keine erneute Reise in die MCs planen, bezeichnet
man als Abwanderer: 13% der bzw. 7,7 Millionen Personen

▪ Personen, die keine Reise in den letzten 12 Monaten (März 2024 bis April 2025) in die Magic Cities
unternommen haben, nun aber eine Reise planen, bezeichnet man als Neupotenzial: 11% bzw. 6,7
Millionen

▪ Personen, die weder im letzten Jahr eine Reise in eine Magic City unternommen haben noch eine im
nächsten Jahr planen, bezeichnet man als Verweigerer: 27% bzw. 18,3 Millionen Personen

MANAGEMENT SUMMARY #2
WIEDERHOLER|ABWANDERER
NEUPOTENZIAL|VERWEIGERER



▪ 59% der Planer einer Städtereise in eine Magic City reisen grundsätzlich gerne oder sehr gerne in Städte.
Freunde und Verwandte/Bekannte dienen für 54% der Planenden als Inspirationsquelle für ihre
Städtereisen. Weitere wichtige Inspirationsquellen sind Internetsuchmaschinen (49%), die Website der
Stadt (33%)

▪ Städtereisen in die Magic Cities steht ein durchschnittliches Reisebudget von 723€ zur Verfügung. Dieses
Budget umfasst die Ausgaben für die Unterkunft sowie die An- und Abreise für alle Reiseteilnehmer.

▪ 37% der Befragten gaben an, dass die Reise (oder Teile davon) bereits gebucht sei. 41% gaben an, dass
derzeit nichts gebucht ist, aber noch gebucht wird, und 22% gaben an, vor Reiseantritt nicht zu buchen.

▪ Die Anreise erfolgt bei der Hälfte der Befragten (50%) mit dem eigenen PKW oder der Bahn (40%). Alle
weiteren Anreiseverkehrsmittel spielen eine untergeordnete Rolle.

▪ Bei den „ziemlich sicher“ geplanten Aktivitäten vor Ort steht der Besuch von Restaurants und Cafés bei
67% der Befragten an erster Stelle. Mit deutlichem Abstand folgen Sightseeing (45%) und Shopping
(41%).

MANAGEMENT SUMMARY #3A
MC STÄDTEREISEN IN PLANUNG 



▪ Über die Hälfte (51%) des harten Potenzials für Reisen in die Magic Cities plant eine Reise in den nächsten 
vier Monaten (April bis Juli 2025). Der September 2025 fällt dabei mit 17% im Vergleich zu den Erhebungen 
der letzten Jahre besonders hoch aus. 

▪ Städtereisen in die Magic Cities werden entweder als Reise mit dem Partner (40%) oder mit 
Freunden/Bekannten/Verwandten (22%) oder der Familie (24%) geplant. 

▪ Im Durchschnitt werden etwa 2,8 Nächte in der Stadt verbracht, eine Zahl, die seit den letzten drei 
Erhebungen recht stabil ist. 

▪ Übernachtet wird voraussichtlich in einem Mittelklassehotel (34%) oder unentgeltlich bei 
Freunden/Verwandten/Bekannten bzw. in der eigenen Wohnung (18%). Die Buchung bei buchbaren 
Unterkünften erfolgt voraussichtlich über ein Buchungsportal wie HRS oder Booking.com (45%) oder direkt 
bei der Unterkunft (24%).

MANAGEMENT SUMMARY #3B
MC STÄDTEREISEN IN PLANUNG 



▪ 16% der Planer einer Städtereise in eine Magic City achten bei ihrer Städtereise immer sehr auf 
Nachhaltigkeit. 40% würden die Städtereise gerne nachhaltig gestalten. Für 12% spielt Nachhaltigkeit bei 
Städtereisen überhaupt keine Rolle. Wenn auf Nachhaltigkeit geachtet wird, dann in erster bei der An- und 
Abreise (42%), bei Ausflügen oder der Mobilität in der Stadt (38%), oder bei der Auswahl der Unterkunft 
(24%) und Verpflegung (24%). 

▪ Umweltfreundliche Mobilitätsangebote stehen mit 73% Nennungen klar an erster Stelle der Maßnahmen, 
die Städte kommunizieren sollten, um als nachhaltiges Reiseziel wahrgenommen zu werden. Knapp die 
Hälfte der Befragten spricht sich außerdem für die Bewerbung von Angeboten mit lokal produzierten oder 
Bio-Produkten (53%) sowie für die Hervorhebung nachhaltig zertifizierter Unterkünfte (51%) aus. 

▪ Fast die Hälfte (49%) der Planenden gibt an, Städtereisen vermehrt außerhalb der Sommermonate zu 
planen, um Hitzewellen zu vermeiden. Gleichzeitig zeigt sich jedoch ein ambivalentes Bild: Nur etwa ein 
Drittel (31%) lässt sich bei der Wahl des Städtereiseziels explizit von klimabedingten Risiken leiten, und 
nur rund ein Viertel äußert konkret Sorgen um das Urlaubserlebnis oder die Attraktivität der Städte. 

MANAGEMENT SUMMARY #4
ROLLE DER NACHHALTIGKEIT 



Hilke Langer

Marktforschung

+49 (0)711 2228 - 102 

hilke.langer@stuttgart-tourist.de

Svenja Heinzelmann

Marktforschung

+49 (0)711 2228 - 229 

svenja.heinzelmann@stuttgart-tourist.de

Kontakt:

Weitere Analysen und Statistiken unter: 
https://business.stuttgart-tourist.de/unsere-leistungen/marktforschung/
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