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WIRTSCHAFTS- UND STANDORTFAKTOR TOURISMUS

Tourismus ist starker Umsatzbringer und Jobmotor fiir die Tourismusregion Stuttgart

GESAMTBRUTTOUMSATZ

6.464

Millionen Euro

PROFITEURE DES TOURISMUS

42,8%

I EINZELHANDEL
Il DIENSTLEISTUNGEN

DURCHSCHNITTLICHE UMSATZ

TAGESAUSGABEN
Touristikcamping sowie Reisemobiltourismus 58,50€ 9,9 Mio. €
Dauercamping 23,50€ 2,6 Mio. €
Privatquartiere (<10 Betten) 91,50€ 72,3 Mio. €
Gewerbliche Betriebe (>10 Betten: ohne Camping) 197,50 € 1.735 Mio. €
Besuch von Verwandten-/ Bekannten und Freunden (VFR) 33,90€ 440,7 Mio.€

Tagesreisen

33,90€ 4.203,6 Mio.€

Quelle: Wirtschaftsfaktor | dwif 2024 (Wirtschaftsfaktor 2025 ab 09/26)

KENNZAHLEN TOURISMUSREGION STUTTGART 04

Die Wertschopfung aus dem Tourismus

hat sich gegeniiber den Vorjahren leicht
verringert. Der Grund dafiir liegt im deutlich
reduzierten Volumen an touristischen
Aufenthaltstagen der Verwandten- und
Bekanntenbesucher.

Das Gastgewerbe zeigt sich 2024 mit

43% als starkster Profiteur.
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UBERNACHTUNGSTOURISMUS

Der Tourismus in Stuttgart und der Region prdésentierte sich 2025 insgesamt stabil

STUTTGART
ANKUNFTE UBERNACHTUNGEN UBERNACHTUNGEN 2010 - 2025
Stuttgart fiihrt zum
>000.000 1. Juli 2026 eine
Ubernachtungssteuer ein.
4.000.000 .
Vorgesehen sind 3 Euro
A OEREED pro Person und Nacht.
2.000.000
+2,0% -2,7%
vgl. zu 2024 vgl. zu 2024 R
2010 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
REGION STUTTGART
ANKUNFTE UBERNACHTUNGEN UBERNACHTUNGEN 2010 - 2025
10.000.000

-0,2%

vgl. zu 2024

-4,1%

8.000.000

6.000.000

4.000.000

2.000.000 I I
vgl. zu 2024 0

2010 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Quelle: Ubernachtungsdaten und Bettenangebot | Statistisches Landesamt Baden-Wiirttemberg 2025




INTERNATIONALE GASTE 2025

Aus welchen Ldndern kamen die Gdste?

Fokusmarkte der STUTTGART
Stuttgart-Marketing GmbH
7%
Primarmarkte: Schyveiz - USA - China INLAND AUSLAND
Sekundarmarkte: Osterreich -
Niederlande - UK - Italien
Beobachtungsmarkte:
Frankreich - Danemark - Belgien -
Polen - Spanien - VAE Insgesamt > 1,33 MILLIONEN

internationale Ubernachtungen

KENNZAHLEN TOURISMUSREGION STUTTGART

TOP 5 MARKTE AUS DEM AUSLAND

USA

o= 148.385 SCHWEIZ

l_- 85.393 FRANKREICH
= 73.826 NIEDERLANDE

69.693 OSTERREICH

REGION STUTTGART

INLAND AUSLAND

Insgesamt > 2,35 MILLIONEN
internationale Ubernachtungen

Quelle: Herkunftsdaten | Statistisches Landesamt Baden-Wiirttemberg 2025

TOP 5 MARKTE AUS DEM AUSLAND

289.761 USA

SCHWEIZ

149.768 NIEDERLANDE

130.818 OSTERREICH

130.376 FRANKREICH
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BETTENANGEBOT UND BETTENAUSLASTUNG

Das Bettenangebot hat sich in den vergangenen Jahren langsam, aber kontinuierlich weiterentwickelt

BETTENANGEBOT

13 Neu-/Wiedereroffnungen von
Hotels in der Tourismusregion
Stuttgart 2026/2027, weitere 6

in 2028: https://shorturl.at/gkEnF

STUTTGART REGION STUTTGART
27 9%
- 19.088 54.477 Weba

. 24.221 65.553

BETTENAUSLASTUNG

50,'7 0/0 STUTTGART
39’5 0/0 REGION STUTTGART © Aparthotel Adagio

Quelle: Ubernachtungsdaten und Bettenangebot | Statistisches Landesamt Baden-Wiirttemberg 2025




GASTEBEWERTUNG - HOTELLERIE

KENNZAHLEN TOURISMUSREGION STUTTGART

Ziel ist eine Gesamtnote von 80, um ein hohes Qualitdtsniveau zu gewdhrleisten

TRUSTSCORE ANALYSE 2025

max. 100 STUTTGART REGION STUTTGART
Gesamtnote 78,32 81,71
Weiterempfehlung 81% 829%
Preis-Leistung 20 91

Antwortquote 559% 51%
Bewertungen 135.048 211.277

Ll
Ausgezeichnet

Beispiel
Hotel Azenberg,
Stuttgart

Quelle: Reporting | Trust You 2025

WIDGET-EINSATZ AUF DER HOTELBUCHUNGSSEITE
STUTTGART-TOURIST.DE

Beispiel
RiKu Hotel
GOppingen

Ll
Ausgezeichnet

TRUSTYOU"™*"

TrustYou ist die groBte Plattform der Welt, wenn es um Sammeln
und Zusammenstellen von Gastebewertungen geht.

Bewertungen von Plattformen wie Tripadvisor, Google, booking.com
oder Holiday Check werden iiber TrustYou analysiert.

TrustYou bietet ein Potenzial zur Qualitdts- und Online Reputation-
Verbesserung und letztendlich einer Buchungssteigerung.

08



KENNZAHLEN TOURISMUSREGION STUTTGART 09

TAGESTOURISMUS

Welche Rolle spielt der Tagestourismus in der Tourismusregion Stuttgart?

TOURISMUSREGION STUTTGART ANREISE TAGESAUSFLUGE WEGSTRECKE
85,2% 14,8%
AUSFLUGE GESCHAFTSREISEN 67 % pkw/Motorrad /Wohnmobil
20 % 6PNV 269 km
Tagesgeschifts-
590 Bahn (Fernverkehr) reisende
033,20€
Tagesausgaben 4.%o zu FuB/anderweitig kostenlos
1 5 3% Fahrrad
T Mlulon?n 1%bo sonstiges
agesreisen
g 4,1 h 943 km
Aufenthaltsdauer Tagesausfliigler
- 125 Mio. Tagesgaste in der
HAUPTREISEANLASS TOP AKTIVITATEN Tourismusregion Stuttgart!
Verwandte und Freunde besuchen Verwandte und Freunde besuchen Neue Impulse und eine starke
Veranstaltungen (Konzert, Fest, Theater) Besuch von Restaurants, Café und Bars Angebotsqualitdt haben hohe
Spezielle Aktivitdt (Wandern, Baden, ...) Veranstaltungen (Konzert, Fest, Theater) Relevanz fiir Wiederkommende
Besuch von Sehenswiirdigkeiten Shopping, Besuch von Sehenswiirdigkeiten und verldngerte Aufenthalte.
Shopping

Quelle: Tagesreisemonitor | dwif 2025



MEETINGS UND EVENTS
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Der Veranstaltungsmarkt erholt sich schrittweise, neue Herausforderungen: Inflation, Energie und Infrastruktur

NACHFRAGESITUATION

44 071 9 Veranstaltungen

859% PRASENZ

11,38 Mio.

Teilnehmende

ANGEBOTSSITUATION

429,
211

VERANSTALTUNGS-
STATTEN

Il 69 VERANSTALTUNGSZENTREN
Bl 54 TAGUNGSHOTELS

Quelle: Meeting- & Eventbarometer Region Stuttgart 2024/2025 | EITW 2025

WICHTIGSTE KUNDEN

I :: o UNTERNEHMEN
- 11,8 % VERBANDE

- 11,6 % EIGENVERANSTALTUNGEN

I 7.2 GFFENTLICHE INSTITUTIONEN

[l 5.4 % wissenscHAFT

VERANSTALTUNGSARTEN

50,1% SEMINARE, TAGUNGEN, LGl [e]3{ 3313

KULTUR- UND SPORTVERANSTALTUNGEN
B 5.5 FesTiviTATEN

B 7.z 2 LoKALE VERANSTALTUNGEN

Bl 7. - sociaL EvenTs

B 5.1 - AUSSTELLUNGEN/PRASENTATIONEN

IMAGE ALS MICE DESTINATION

“HAMBURG % BERLIN

DUSSELDORF LEIPZIG

DRESDEN
NURNBERG

MUNCHEN

7
©

FRANKFURT
) S

STUTTGART,

Im Durchschnitt dauern Veranstaltungen

in der Region Stuttgart 1,5 Tage. Der Anteil
internationaler Teilnehmer betragt knapp 8,8 %.
Auslandische Veranstalter kommen vor allem aus
Osterreich, der Schweiz und UK.
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HAUS DES TOURISMUS:
MARKTPLATZ DER ERLEBNISSE

Das Haus des Tourismus biindelt touristisches Marketing, Information, Service und Gastronomie

MEETINGRAUME

3 23

Veranstaltungen

Meetingrdume ’ .
mit 408 Teilnehmenden

Datengrundlage: Erhebung vom 17.10.-31.12.2025

BESCHAFTIGTE PERSONEN

Beschdiftigte unter dem Dach
des Hauses des Tourismus

TOILETTENANLAGE

&ber140500

Nutzungen

AKTIVITATEN STUTTGART-MARKETING 12

Am 17. Oktober 2025 wurde das
Haus des Tourismus eroffnet.
Mit seiner zentralen Lage am
Stuttgarter Marktplatz erfiillt
es eine wichtige offentliche
Aufgabe und starkt die
Sichtbarkeit der touristischen
Angebote in Stadt, Region und
Land. Es ist Anlaufstelle fiir
Gaste, Einheimische und ein Ort
fiir den fachlichen Austausch.
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HAUS DES TOURISMUS:
INFORMATIONEN UND IMPULSE IN DEN TOURIST INFORMATIONEN

Gdste und Einheimische werden vielfdltig liberrascht und qualitcitsvoll beraten

BESUCHERZAHLEN I-PUNKT UMSATZBRINGER
TICKETS

Kartenvorverkauf etc.
liber

910 Tsd. €

(0]
+ 38 /0 vgl. 2024 Besuchende

Konigstrafe 1A & Haus des Tourismus Im Haus des Tourismus begriit die neue

Tourist Information Gaste an fast allen Tagen
im Jahr. Ein internationales Team berit mit
viel Erfahrung und Insidertipps zu Stuttgart,
der Region und Baden-Wiirttemberg. Neben
personlicher Beratung gehoren Ticketvor-
verkauf, Buchung von Stadtrundgiangen und
Rundfahrten, regionale Souvenirs, Kulinarik,
SOUVENIRS TOP SELLER Weine der Stuttgarter Winzer sowie Giste-
karten zum Angebot. RegelmaBige Tastings
. mit regionalen Produkten sowie die Beteiligung
2. Affle & Pferdleprodukte an lokalen Veranstaltungen erginzen das

Gdste Fernsehturm 3. Hochland Maultdschle Angebot der der Tourist Information.

1. Magnet Stuttgart



ANGEBOTE FUR BESUCHENDE UND EINHEIMISCHE:

STUTTGART TOUREN

Rund 59 Guides zeigen Gdsten aus aller Welt ,,Typisch Stuttgart®

STUTTGART CITYTOUR

verschiedene Routen
mit jeweils 8-9 Haltestellen

1.797

Downloads
der Lauschtour

TOPTOUREN 2025
1. Stuttgart kurz und knackig
2. Schlemmerparadies Markthalle

3. Frau Schwiditzele

4 8 ° 345 Teilnehmende

Private Touren 33.775
Offentliche Touren 14.570

® Region
o Stuttgart

STUTTGAR
31 TOUREN 2026
Touren an rund
474 Terminen

25

Thementouren fiir
private Gruppen

AKTIVITATEN STUTTGART-MARKETING 14

Ab 2026 entdecken Sie bei der Street-
Art-Tour die kreative Seite Stuttgarts.
Der Rundgang zeigt Murals, Graffiti und
Stencils mit politischen und poetischen
Botschaften. Erfahren Sie mehr iiber
Kunstschaffende sowie Stile, Techniken
und Hintergriinde der Werke.

www.stuttgart-tourist.de/
e-street-art-in-stuttgart




ANGEBOTE FUR BESUCHENDE UND EINHEIMISCHE:

WEIN-ERLEBNISSE

Staunen und Begeistern lassen - eine einzigartige Weinlandschaft und ihre Genussmoglichkeiten

WEINBAUMUSEUM

WEINDEGUSTATION
»STUTTGARTS BESTE WEINE®
SAVE THE DATE! 11. JULI 2026

Teilnehmende

31.414
49 Besuchende/Gdste Vinothek

Fiihrungen 4 .1 94

Eintritte Weinbaumuseum

25 50

Wine O’Clock Fiihrungen »Freitagsweinproben®

STUTTGART WEINTOUR 2025

476

Fahrten April bis Oktober

1.953

Teilnehmende

AKTIVITATEN STUTTGART-MARKETING 15

,Wein“ hat einen besonderen
Stellenwert im Haus des
Tourismus: Alle 28 regio-

nalen Weinpartner des
Weinbaumuseums sind hier

an der beeindruckenden
Weinwand reprasentiert.

Das Weinbaumuseum lasst sich
auch hier durch eindriickliches
Bild- und Videomaterial er-
leben und macht Lust auf einen
Besuch vor Ort in Uhlbach!



ANGEBOTE FUR BESUCHENDE: STUTTCARD

Die StuttCard liefert Ideen fiir einen Kurztrip und iiberrascht mit starken Preisvorteilen

@ Region
@ Stuttgart

STUTTCARD

Die Vorteilskarte fiir deinen Citytrip

ab 25 €

JETZT KAUFEN >

www.stuttcard.com

24h | 48h | 72h

Stunden Giiltigkeit

wer 450€

Gesamtwert
Verglinstigungen

59 Partner
32 Verkaufsstellen

wer 14.000

verkaufte Karten

+56%
vgl. 2024

e 220000 e

Mit OPNV!

AKTIVITATEN STUTTGART-MARKETING

TOP NUTZUNGEN 2025
1. Mercedes-Benz Museum
9. Porsche Museum

3. SWR Fernsehturm Stuttgart

Die StuttCard Plus bietet

freie Fahrt mit dem OPNV in der
gesamten Region Stuttgart
(VVS-Netz 2. Klasse).

Damit sind Gaste komplett mobil -
perfekter Begleiter fiir einen
Citytrip.

16
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ANGEBOTE FUR EINHEIMISCHE: ERLEBNISCARD

In digitaler Form oder als Hardticket bietet die ErlebnisCard eine spannende Entdeckungstour
durch die eigene Region

750€

Gesamtwert Vergiinstigungen
TOP NUTZUNGEN 2025

- Einmaliger freier Eintritt 1. Wilhelma
in viele Museen, Thermalbader

o . 2. SWR Fernsehturm Stuttgart
und Freizeitattraktionen

3. Mineraltherme Boblingen

- 365 Tage Giiltigkeit ab
4. DAS LEUZE

Wunschdatum

- Weitere Vorteile bei Registrierung 5. Paracelsus-Therme

im Kundenkonto

Die ErlebnisCard prasentiert sich mit neuer

Giiltigkeit: 365 Tage ab dem Wunschdatum.
79 9 5 o O So kann jeder Besucher flexibel und individuell
Partner lber ® entscheiden, wann das Jahr der Erlebnisse

verkaufte Karten in der Region startet. Zwischen November
24 Verkaufsstellen

(Verkaufsstart) und Dezember wurden
lber 7 50000 Nutzungen

-+ 19 0/0 vgl. 2024 2.650 Karten verkauft.

erlebniscard-stuttgart.de
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ANGEBOTE FUR BESUCHENDE UND EINHEIMISCHE:

DAS DIGITALE FUSSGANGERLEITSYSTEM

Informieren, Inspirieren - Impulse schaffen

Konigstraf3e 70

Schlossplatz

19,1

Millionen

45 o Passanten jchrlich

Veranstalter

Sporerplatz

Konigstraf3e 2

6.000

Veranstaltungen/
Termine

Veranstaltungstitel-
und Art, Entfernung,
OPNV, Zeitangabe,
Deutsch/Englisch,
Echtzeit

- QR Code mit mobiler

Anwendung

+ Redesign der Pfeil-

darstellung fiir
bessere Aufmerk-
samkeit

- Funktionalitaten fiir

Seheingeschrankte

2026:
Marktplatz



REGIONALE MARKETINGAKTIVITATEN

Themenwelten Wandern, Radfahren, Wasser, Wein, Stadt, Ausflugsziele vernetzt bewerben

@ Region
@ Stuttgart

DAS ERLEBNISWOCHENENDE
IN DER REGION STUTTGART

ARTIV
GENUSS

ERLEBEN
16./17.8.2025

www.erlebniswochenende-region-stuttgart.de

DAS ERLEBNISWOCHENENDE
IN 26 KOMMUNEN

50 riakate in Stadtbahnen
26 videospots an Stuttgarter U-Bahnhéofen
42 Grofflichenplakate in der Region

ca. 2,5 Mio. Kontakte
Grof3fldchenplakate + Videoscreens

2,02 Mio. Reichweite Social Ads

Neuer Termin 14.-16.8.2026

CMT

26

beteiligte Partner

Messebesuchende

AKTIVITATEN STUTTGART-MARKETING

CONTENT-ERSTELLUNG

9 o 8 07 Fotos 2 .1 04 Videos

Im Jahr 2025 nahm die Foto- und Videografin
der Stuttgart-Marketing von Friihjahr bis
Winter Foto- und Filmmaterial zu touristischen
Points of Interest in allen Partnerkommunen
der Region Stuttgart auf, unter anderem in
den Themenwelten Ausflugsziele, Radfahren,
Stadterlebnis, Wandern, Wasserspaf3 und
Weingenuss. Das Material steht allen Regio-
Kommunen-Partner iiber die gemeinsame
Bilddatenbank Canto zur Verfiigung.

19



DACH UND INTERNATIONALE MARKETINGAKTIVITATEN:
STUTTGART. THE HIDDEN CHAMPION.

Stuttgart. The hidden Champion - eine Stuttgart-Marketing-Kampagne mit allen
touristischen Highlights bzw. Champions, beworben in Deutschland, Osterreich, der Schweiz,

Frankreich, Italien und den Niederlanden

IMPRESSIONS

YouTube 5’6 Mio.
In-App-Kampagne 1 ’4 Mio.

crannct v 000,000

(Amazon Prime, DAZN)

M FOKUS 10 Social-Ad-Kampagnen

Jjazzopen
Weindorf M io
[ ]

Wasen Stuttgart

Weihnachtsmarkt

6 Google-Ads-Kampagnen

Automobil 2
Kultur °
3 Mio.

AKTIVITATEN STUTTGART-MARKETING 20

5 sprachversionen des
Hidden-Champion-Films

15 content-Produktionen
mit Influencern

Die Europa-League-Teilnahme des
VfB Stuttgart bietet zusitzliche
internationale Sichtbarkeit -
daher verlangert sich die Hidden-
Champion-Kampagne bis zum

31. Mai 2026, u.a. mit MaBnahmen
wie dem Stadtfest Bern.
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DACH UND INTERNATIONALE MARKETINGAKTIVITATEN

Internationale Sichtbarkeit gezielt ausbauen - durch strategische Partnerschaften,
Kampagnen und datenbasierte Marktanalysen

NETZWERK
DACH & INTERNATIONAL

Mercedes-Benz Museum, Porsche Museum,
Staatsgalerie, Staatstheater, Staatliche
Schlésser und Garten, Breuninger,
Outletcity Metzingen, Flughafen Stuttgart,
V8 Hotel, EmiLu Hotel, Stage Entertainment,

. 5 . Marklineum, Ludwigsburg
Durchfiihrung von «9 Trade-Reisen

Préisenz in 1 2 Mdrkten
1 8 Partnerkampagnen

MASTERCARD DATEN

KN L
0, 0, 0, 0, 0, ()
UK = 11% 21% 21% 21% 12% 14%
SWITZERLAND ﬂ 14% A L 38% 5% 14% Mit Blick auf Stuttgart 21 und den

rrance | JLE 16% 23% 17% 13% 21% U WIS L LSE e
liegt der Fokus 2026 auf den
NETHERLANDS = 16% 17% 26% 15% 11% 15% Nahmarkten (AT, CH, FR, NL, IT).
Zudem wird im Rahmen einer Airline-
I HOTELS I GROCERIES RESTAURANTS RETAIL I ;RT/;'\:\?/Z?_RTAT'ON I OTHERS Kooperation die Positionierung

Stuttgarts als Flugdestination weiter

Quelle: Destination Insights 2025 | Mastercard 2026 gestarkt.
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PRESSE

Ganzjdhrige Presseaktivitdten - regional, national und international

5 0 Pressemitteilungen

37 Reisen mit

54 Medienvertretenden

8 9 9 Pressebelege




SOCIAL MEDIA

Auf sieben Kandlen inspiriert und berichtet das Social-Media-Team iiber
die Sehenswiirdigkeiten und Highlights der Region und Stuttgart

Die Social-Media-Strategie
2026 setzt auf den Ausbau
des TikTok-Kanals und einen
verstdrkten Fokus auf Video-
Formate fiir Instagram und
TikTok. Inhaltlich stehen die
Lieblingsviertel Stuttgarts
sowie das Haus des Tourismus
im Mittelpunkt.

740

Posts

AKTIVITATEN STUTTGART-MARKETING

104,7

Impressionen

157.350

Follower auf allen 7 Kandlen

ﬁ @stuttgarttourismus
@erlebnisregionstuttgart

@ @stuttgarttourismus
K @stuttgarttourismus
@smg-und-rsmg

@stuttgarttourismus
@erlebnisregionstuttgart

+14 %

Follower-Wachstum
im Vergleich
zum Vorjahr

Organischer Top Post:
Top 3 Biergdrten in Stuttgart

166.000 Impressionen

auf Instagram



ONLINE MARKETING
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Auf zwei Websites und in Newslettern werden zielgruppen-
spezifisch touristische Angebote der Region und Stuttgarts

platziert.

STUTTGART-TOURIST.DE

2.246.838 ../
717.952.......

TOP-SEITEN
- Veranstaltungskalender

. StuttCard

- Citytour

UBERNACHTUNGSGAST-NEWSLETTER
Entwicklung Abonnenten +340%
Offnungsrate 48%

Klickrate 13%

ERLEBNISREGION-STUTTGART.DE

(o) Auf stuttgart-tourist.de und
838.882.u t 1205,/ | e suarae

beantwortet seit 2025 ein Chatbot
die Fragen unserer Gaste - digital,
196.927 Nutzer schnell und rund um die Uhr.

TOP-SEITEN
- ErlebnisCard

- Ausflugsziele ..
Passanten konnen

- Veranstaltungskalender kostenfreies Internet
an 5 innerstadtischen
TAGESGAST-NEWSLETTER WLAN-Standorten nutzen.

Entwicklung Abonnenten +16 %

Offnungsrate 55% 337.329 + 21 0/0

Klickrate 16 % Zugriffe 2025 vgl. 2023
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CONTENT PRODUKTION - STUTTGARTER LIEBLINGSVIERTEL .

Bei den ,Stuttgarter Lieblingsvierteln® stehen die Stadtquartiere im Mittelpunkt -
dabei werden auch weniger bekannte Ecken Stuttgarts hervorgehoben. Originale und
Geheimtipps, City-Dates, Viertel-Facts und mehr machen Lust auf Stadtentdeckung!

Stuttgart

4 Gesamtanzahl

uuuuuuuuuuuuuu

Magazine
Nachdruck von 3 Magazinen 2026 geht der Stuttgarter
Osten online!
Gesamtauflagen

Liebli iertel-M . Ein bunter Marketingmix
leiingsvierte-Magazine wird die Lieblingsviertel

(2023 -2025) 175.000 bewerben - mit dem

neuen Filmmaterial im

Neu 2026: Fokus. Spaziertouren

Lieblingsviertel NORD sollen die Entdeckung

ist online! der Lieblingsviertel noch
4 01 76 Fotos einfacher machen!

STUTTGARTER LIEBLINGSVIERTEL: ANGEBOTE FUR PARTNER

- Auslage der kostenfreien Magazine - Verwendung von #LieblingsviertelStuttgart,
- Gastgeschenk: kostenfreie Postkarten - Tag von @stuttgarttourismus

- In Absprache: Werbemittel nach Maf3 - Verwendung der Bilder https://www.youtube.com/

watch?v=Ng5EZZjPWdY

- Einsatz des Filmmaterials



STRATEGISCHER ANSATZ ,,NACHHALTIGKEIT®

Zertifizierungsprozesse ,,EMAS“ und ,Nachhaltiges Reiseziel” (TourCert) bringen
die Tourismusregion Stuttgart auf den Weg

MODALSPLIT IM UBERNACHTUNGS-
74 Partnerbetriebe des TOURISMUS STUTTGART 2025
Nachhaltigen Reiseziels 49
2% 3% °

53 Betriebe mit

Nachhaltigkeitszertifizierung 45%

' ‘ 58%

ANREISE 50% ‘ VORORT
53%

Die Destination Tourismusregion

Hl zU FUSS
Stuttgart ist zertifiziert:
Il BAHN Il ELEKTROROLLER
Il FLUGZEUG Il CARSHARING U.A.

Nachhaltiges Reiseziel
Region Stuttgart

AUFENTHALTSDAUER 2025
EMAS- REGION STUTTGART

Zertifizierung

2,0 Tage

Ubernachtungs-
gaste

4,1h

Tagesgdste

Quelle: DEST 2024, 2025 | Touristicon 2025

AKTIVITATEN STUTTGART-MARKETING 26
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Die Tourist-Information Stuttgart und der
Meeting-Bereich im Haus des Tourismus sind
erstmalig erfolgreich nach ,,Reisen fiir Alle”
zertifiziert. Die bundesweit anerkannte
Kennzeichnung steht fiir gepriifte, verlassliche
und transparente Informationen zur Barriere-
freiheit. Sie bestdtigt, dass die Qualitats-
kriterien fiir Menschen mit Gehbehinderung
und Rollstuhlfahrende vollstandig erfiillt sind
und wir unseren Gasten eine verlassliche
Orientierung fiir die Reiseplanung bieten.
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INFORMATIONEN FUR PARTNER:INNEN

Ein regelmdpiger Informationsaustausch mit den Leistungspartnern erméglicht eine gezielte
Entwicklung der Erlebnis-, Lebens- und Standortqualitét der Tourismusregion

Newsletter an + 1505 u0e1.605

Follower:innen bei

Veranstaltungsplanende Follower:innen . .
gsp b .lc_).c; 2_ € Linkedin @stuttgart-
a i el Linkedin (awsmg- .
260 Empfinger:innen @smg convention-bureau
4 Newsletter und-rsmg
Deutsch und Englisch Arbeitskreis DACH/International
Arbeitskreis Tagestourismus
strategische Partner Convention Bureau

STUTTGART Arbeitskreis Freizeittourismus
MARKETING

Hotellerie

Gastgeber im Gesprich

Newsletter an

Hotelpartner:innen 7
346 Empfanger:innen 9 angebotene
12 Newslett . . . .
ewstetter Themengruppen Regio-Webinare After-Work-Format ,,Hier trifft
auf dem

sich’s gut® fiir Veranstaltungs-
planende aus der Region Stuttgart:
strategische Partnerlocations

aus der Region prasentieren sich,
ihre Besonderheiten und zeigen,
was bei Veranstaltungen in

ihrem Haus alles moglich ist.

Partner-Portal



QUELLEN

Europdisches Institut fiir TagungsWirtschaft GmbH (EITW)
Meeting- & Eventbarometer Region Stuttgart 2024/2025

Mastercard
Destination Insights 2025

Statistisches Landesamt Baden-Wiirttemberg
Herkunftsdaten 2025

Statistisches Landesamt Baden-Wiirttemberg
Ubernachtungsdaten und Bettenangebot 2025

TouristiCon GmbH
Deutscher Stadtereisemonitor 2024

TRUST YOU
Reporting Stuttgart-Marketing GmbH

dwif e.V. - Deutsches Wirtschaftswissenschaftliches Institut fiir

Fremdenverkehr e.V. an der Universitidt Miinchen (2025)
Tagesreisenmonitor Region Stuttgart 2024

dwif e.V. - Deutsches Wirtschaftswissenschaftliches Institut fiir

Fremdenverkehr e.V. an der Universitidt Miinchen (2024)
Wirtschaftsfaktor Tourismus fiir die Region Stuttgart 2023

KONTAKT

Stuttgart-Marketing GmbH

Hilke Langer 1 Svenja Heinzelmann
+ 49 (0)711 22 28 102
www.stuttgart-tourist.de
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