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01
UNTERSUCHUNGSRAHMEN

Fragestellung, Markte, Benchmark und Datenbasis




UNTERSUCHUNGSRAHMEN

1 WORUM GEHT ES?

Die Studie analysiert das touristische Ausgabeverhalten von
Besuchenden ohne Wohnsitz in Stuttgart.

Ergebnisse zu Entwicklung und Saisonalitat der Ausgaben, Herkunft,
Freizeit- und Geschéftsreisen, Aufenthaltsverhalten sowie
Ausgabenkategorien.

3 BENCHMARK

Stuttgart im Vergleich mit zehn deutschen Stadtedestinationen:

Berlin - Bremen - Dresden - Dusseldorf - Frankfurt am Main -
Hamburg - Koln - Leipzig - Miinchen - Nurnberg

9 BETRACHTETE MARKTE

Deutschland ohne Stuttgart-Einwohner und 13 internationale
Quellmarkte:

Frankreich - Vereinigtes Kénigreich - USA - Schweiz - Osterreich - Tirkei
- Niederlande - Spanien - Italien - Polen - Danemark - Kroatien -
Rumanien

4 METHODIK & DATENBASIS

Basis: Mastercard-Transaktionsdaten, normalisiert nach den jeweiligen
Marktanteilen je Herkunftsmarkt und auf Destinationsebene aggregiert.
Nur Vor-Ort-Zahlungen in Einrichtungen und Betrieben.
Onlinezahlungen (Remote) sind ausgeschlossen.

DSGVO-konforme Ergebnisdarstellung: Absolute Ausgabenwerte
werden in relative KPIs zu Entwicklungen im Zeitverlauf, Verteilungen
und relativer Bedeutung Uberflhrt.

Zeitraum: Januar 2024 bis Dezember 2025, Referenzjahr 2024.

Die Studie vergleicht Besucherstrukturen und Ausgabenmuster und ordnet Stuttgart datenbasiert im Stadtevergleich ein.

@ Region
Stuttgart

© 2026 Mastercard Europe SA,
Stuttgart-Marketing GmbH



02 ENTWICKLUNG &
SAISONALITAT

Entwicklung der Besucherausgaben und monatliche Muster



ANSTIEG DER GESAMTAUSGABEN IN
STUTTGART, JEDOCH UNTER DEM
PEER-GROUP-WACHSTUM

Stuttgart Peer Group

+11.,8 %

Veranderung der Gesamtausgaben
2025 gegenuber 2024

+21.2 %

Veranderung der Gesamtausgaben
2025 gegenuber 2024

' Region Gesamtausgaben — Veranderung 2025 gegeniber 2024, Stuttgart und Peer Group; Anteile 2025 nach Einwohnerstatus (Stuttgart), %
o Stuttgart Nicht-Einwohner = internationale Gaste, Pendler sowie Inlandsgaste © 2026 Mastercard Europe SA
Stuttgart-Marketing GmbH



DIE AUSGABEN DER FREIZEITGASTE LIEGEN 2025
DEUTLICH UBER DEM VORJAHRESNIVEAU
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' Region Monatliche Ausgaben von Nicht-Einwohnern im Vergleich zum monatlichen Durchschnitt 2025 — Stuttgart, Gesamt vs. Freizeit- vs. Geschaftsreisende, Index %
Stuttgart Nicht-Einwohner = internationale Géste, Inlandsgéste sowie Pendler; Datenbasis: ausschlieRlich Vor-Ort-Zahlungen in den Einrichtungen und Betrieben, keine Onlinezahlungen (Remote). © 2026 Mastercard Europe SA,
Stuttgart-Marketing GmbH



ANTEILE DER AUSGABEN NACH MONATEN:
STARKER HERBST UND DEZEMBER IN STUTTGART

Stuttgart

. JAN | FEB | MAR | APR | MAI : JUN : JUL @ AUG : SEPT: OKT : NOV : DEZ

r':g::&; IV 0% | 8,12% @ 8,8%  7,86%  8,93% | 821% | 8,29% BNV ANCEVIARETNI:LA
Gisef;‘::?e 6,98% K , 7,58% | 8,85% | 7,37% | 8,57% [RRIGOM 7.56% ERINE Y7 A Y17

Zwischensaison

(Ausgabenanteil zwischen 7,5% und 9%) - Hochsaison (Ausgabenanteil > 97%)

- Nebensaison (Ausgabenanteil < 7,5%)

' Region Verteilung der Ausgaben Nicht-Einwohner (= internationale Géaste, Inlandsgéste sowie Pendler nach Stuttgart) nach Monaten — Stuttgart vs. Vergleichsgruppe, Freizeit- und Geschaftsreisende, 2024, in %
Stuttgart Datenbasis: ausschlieRlich Vor-Ort-Zahlungen, keine Onlinezahlungen (Remote). © 2026 Mastercard Europe SA,

Stuttgart-Marketing GmbH



03 BESUCHER- &
AUSGABENSTRUKTUR

Herkunft, Reisezweck und Besuchsart




QUELLMARKT DEUTSCHLAND
DOMINIERT AUSGABEVOLUMEN

45% Inlandische Besucher

2025* entfallen 45 % auf inlandische
Besucher und weitere 40 % auf Pendler
(nach Stuttgart). 85 % des
Besucherausgabenvolumens entfallen
auf regionalen und nationalen
Zielgruppen.

B Pendler

B Internationale Besucher

2025*

' Region Anteil der Ausgaben Nicht-Einwohner (= internationale Gaste, Inlandsgéste sowie Pendler nach Stuttgart) — Stuttgart, %; *Fir 2025 sind nur YTD-Daten verfligbar, verglichen mit dem entsprechenden Zeitraum im Jahr 2024.

Stuttgart Datenbasis: ausschlielllich Vor-Ort-Zahlungen, keine Onlinezahlungen (Remote). © 2026 Mastercard Europe SA

Stuttgart-Marketing GmbH



ANTEIL DER AUSGABEN VON TAGES- UND
UBERNACHTUNGSGASTE IN STUTTGART,
2024-2025 (%)

2025 7%

2024 78%

Tagesgast ®Ubernachtungsgast

s gfug;?nart Anteil der Ausgaben von Tages- und Ubernachtungsgaste in Stuttgart, 2024-2025, %; Datenbasis: ausschlieRlich Vor-Ort-Zahlungen, keine Onlinezahlungen (Remote).
g © 2026 Mastercard Europe SA,
Stuttgart-Marketing GmbH



3/4 DER INLANDISCHEN BESUCHERAUSGABEN
WIRD VON GASTEN AUS BW GENERIERT

BADEN-WURTTEMBERG*
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04 AUSGABEN PRO
BESUCH

Ausgabenniveau nach Herkunft, Reisezweck und Besuchsart




US-GASTE WEISEN DIE HOCHSTEN
O-AUSGABEN PRO BESUCH AUF.

Durchschnittsausgaben nach Quellmarkten in Stuttgart, EUR pro Besuch
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' Region Durchschnittsausgaben pro Besuch nach Herkunftsmarkt — STUTTGART, EUR; Datenbasis: ausschlief3lich Vor-Ort-Zahlungen in den Einrichtungen und Betrieben, keine Onlinezahlungen (Remote)
Stuttgart

© 2026 Mastercard Europe SA,
Stuttgart-Marketing GmbH



REGIONALE UNTERSCHIEDE IM AUSGABENNIVEAU AUSGEPRAGT:
BUSINESS STARK AUS BW/NRW/NI, LEISURE AUS BW/MV/SH

Durchschnittsausgaben pro Besuch: Geschafts- vs. Freizeitreisende nach Bundeslandern
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Stuttgart-Marketing GmbH



AUSGABEN PRO BESUCH SINKEN 2025 IM
GESCHAFTS- UND FREIZEITSEGMENT

Durchschnittliche Ausgaben pro Besuch von Geschafts- und Freizeitreisenden,

187 €

Geschaftsreisende 2024

@ 2025 Freizeitreisende
' Region Durchschnittliche Ausgaben pro Besuch von Geschéfts- und Freizeitreisenden, Stuttgart, EUR; Datenbasis: ausschlieRlich Vor-Ort-Zahlungen in den Einrichtungen und Betrieben, keine Onlinezahlungen (Remote).
Stuttgart *Far 2025 sind nur YTD-Daten verfugbar, verglichen mit dem entsprechenden Zeitraum im Jahr 2024.

© 2026 Mastercard Europe SA,
Stuttgart-Marketing GmbH



GESCHAFTSREISENDE WEISEN IN ALLEN
HERKUNFTSMARKTEN HOHERE AUSGABEN PRO
BESUCH AUF

Durchschnittliche Ausgaben pro Besuch von Geschafts- und Freizeitreisenden nach
Herkunftsland in Stuttgart, EUR

400 € 394 367

350 €
300 €
250 € 223 226 218 218
200 € 188 19 475
161 166 161 161 154
150 € 146 146
117 93 113 103 108 105

100 € 81 81

50 €

0€
FRA USA TUR CH AT UK POL ITA DE NL DNK ESP
Geschaftsreisende Freizeitreisende

' Region Durchschnittliche Ausgaben pro Besuch von Geschéfts- und Freizeitreisenden, Stuttgart, EUR; Datenbasis: ausschlieRlich Vor-Ort-Zahlungen in den Einrichtungen und Betrieben, keine Onlinezahlungen (Remote).

Stuttgart *Far 2025 sind nur YTD-Daten verfugbar, verglichen mit dem entsprechenden Zeitraum im Jahr 2024.

© 2026 Mastercard Europe SA,
Stuttgart-Marketing GmbH



GESCHAFTSREISENDE AUS DEN USA UND FRANKREICH
GEBEN PRO BESUCH AM MEISTEN AUS

Durchschnittliche Ausgaben pro Besuch, Stuttgart 2025*

PRIORITAT MARKT GESCHAFTSREISENDE FREIZEITRESENDE
EUR / Besuch EUR / Besuch
) Schweiz 218 € 161 €
KERNMARKTE
USA 367 € 223 €
Osterreich 218 € 117 €
SEKUNDAR- Niederlande 161 € 103 €
WMARKTE Vereinigtes Konigreich 196 € 93 €
ltalien 166 € 113 €
Frankreich 394 € 81€
BEOBACHTUNGS- Danemark 154 € 108 €
MARKTE Polen 175 € 146 €
Spanien 146 € 105 €
' Region Durchschnittliche Ausgaben von Nicht-Einwohnern pro Besuch, Stuttgart 2025*, EUR; *Fur 2025 sind nur YTD-Daten verfugbar, verglichen mit dem entsprechenden Zeitraum im Jahr 2024.
Stuttgart Datenbasis: ausschlielich Vor-Ort-Zahlungen in den Einrichtungen und Betrieben, keine Onlinezahlungen (Remote).

© 2026 Mastercard Europe SA,
Stuttgart-Marketing GmbH



UBERNACHTUNGSGASTE GEBEN PRO BESUCH
RUND DREIMAL MEHR AUS ALS TAGESGASTE.

TOTAL GESCHAFTSREISENDE FREIZEITREISENDE

Tagesgast @59 € 109 € @ 56 €

Ubernachtungsgast* @ 190 € @ 365 € D179 €

' Region Durchschnittliche Ausgaben von Tages- und Ubernachtungsgéasten — STUTTGART *Definition: Ubernachtungsgast = erste und letzte Transaktion an unterschiedlichen Kalendertagen; sonst Tagesbesuch.; Datenbasis:

. Stuttgart ausschlieBlich Vor-Ort-Zahlungen in den Einrichtungen und Betrieben, keine Onlinezahlungen (Remote). © 2026 Mastercard Europe SA,

Stuttgart-Marketing GmbH



05
AUSGABENPROFILE

Ausgaben nach Markten und Branchen




SCHWEIZ UND TURKEI GEBEN
GERN UND VIEL IM HANDEL AUS

AUSGABENPRAFERENZ* UMSATZBEITRAG**

Anteil der Marktausgaben fiir die Kategorie Handel Anteil am gesamten Kategorieumsatz

0% 10% 20% 30% 40% 50%

0
26 A) der Gesamtausgaben entfallen auf Handel

Tiirkei 47% | | | |
93%
Arabische Golfstaaten 47%
Deutschland B international
Schweiz 43%

China 37%
@ Region *Verteilung der Gesamtausgaben der Besucher auf ausgewéhlte Handlerkategorien nach Herkunftsland - Stuttgart, 2025, in %;
‘ Stuttgart ** Verteilung der Gesamtausgaben der Besucher auf die Herkunftslander (Deutschland + TOP 3 International) nach Handelskategorien - Stuttgart, 2025, in %

Datenbasis: ausschlieBlich Vor-Ort-Zahlungen in den Einrichtungen und Betrieben, keine Onlinezahlungen (Remote). © 2026 Mastercard Europe SA,

Stuttgart-Marketing GmbH



RESTAURANTS: HOHER AUSGABENANTEIL
BEDEUTET NICHT HOHEN UMSATZ

AUSGABENPRAFERENZ UMSATZBEITRAG

Anteil der Marktausgaben fiir die Kategorie Restaurants Anteil am gesamten Kategorieumsatz

0% 10% 20% 30%

0
21 A) der Gesamtausgaben entfallen auf Restaurants
| | | |

Italien 31%

Niederlande 30%

Spanien . .
Deutschland Il international

28%

Frankreich 28%

USA 25%

' Region *Verteilung der Gesamtausgaben der Besucher auf ausgewahlte Handlerkategorien nach Herkunftsland - Stuttgart, 2025, in %;
‘ Stuttgart ** Verteilung der Gesamtausgaben der Besucher auf die Herkunftslander (Deutschland + TOP 3 International) nach Handelskategorien - Stuttgart, 2025, in %
Datenbasis: ausschlieflich Vor-Ort-Zahlungen in den Einrichtungen und Betrieben, keine Onlinezahlungen (Remote). © 2026 Mastercard Europe SA,
Stuttgart-Marketing GmbH



HOTELS HABEN DEN GRORTEN
INTERNATIONALEN UMSATZANTEIL

AUSGABENPRAFERENZ

Anteil der Marktausgaben fiir die Kategorie Hotels

UMSATZBEITRAG

Anteil am gesamten Kategorieumsatz

0% 10% 20% 9 0/
O der Gesamtausgaben entfallen auf Hotels
Niederlande 19%
Italien 18% 86% 14%
USA 18% . .
Deutschland international
Osterreich 17%
Arabische Golfstaaten 17%
' Region *Verteilung der Gesamtausgaben der Besucher auf ausgewahlte Handlerkategorien nach Herkunftsland - Stuttgart, 2025, in %;
. Stutteart ** Verteilung der Gesamtausgaben der Besucher auf die Herkunftslander (Deutschland + TOP 3 International) nach Handelskategorien - Stuttgart, 2025, in %
& Datenbasis: ausschlief3lich Vor-Ort-Zahlungen in den Einrichtungen und Betrieben, keine Onlinezahlungen (Remote). © 2026 Mastercard Europe SA,

Stuttgart-Marketing GmbH



LEBENSMITTEL: GRORBRITANNIEN FUHRT BEI
PRAFERENZ UND UMSATZ

AUSGABENPRAFERENZ UMSATZBEITRAG
Anteil der Marktausgaben fiir diese Kategorie Anteil am gesamten Kategorieumsatz
0% 10% 20% 30% 40% 1 O o/ .
O der Gesamtausgaben in 2025 entfallen auf
| |
| | |
spanien _ 2% Deutschland Bl international

' Region *Verteilung der Gesamtausgaben der Besucher auf ausgewahlte Handlerkategorien nach Herkunftsland - Stuttgart, 2025, in %;
‘ Stuttgart ** Verteilung der Gesamtausgaben der Besucher auf die Herkunftslander (Deutschland + TOP 3 International) nach Handelskategorien - Stuttgart, 2025, in %

Datenbasis: ausschlieBlich Vor-Ort-Zahlungen in den Einrichtungen und Betrieben, keine Onlinezahlungen (Remote). © 2026 Mastercard Europe SA,

Stuttgart-Marketing GmbH



06
ZENTRALE ERKENNTNISSE

Die wichtigsten Ergebnisse fur Stuttgart auf einen Blick



KEY FACTS

@ Region
Stuttgart

Wachstum bleibt hinter der Peer Group

Die Besucherausgaben steigen 2025; die
Vergleichsgruppe wachst mit +21,2 % jedoch
deutlich schneller.

Nachfrage ist regional verankert

45 % entfallen auf inlandische Gaste, 40 % auf
Pendler. 72 % der Inlandsausgaben stammen aus
Baden-Wurttemberg.

Tagesgaste pragen die
Besucherausgaben

2025 entfallen 77 % der Besucherausgaben auf
Tagesgaste und 23 % auf Ubernachtungsgaste.

Datenbasis: ausschlief3lich Vor-Ort-Zahlungen in den Einrichtungen und Betrieben, keine Onlinezahlungen (Remote).

Ubernachtungen erhéhen den Wert pro
Besuch

Ubernachtungsgéaste geben @ 190 € aus,
Tagesgaste @ 59 €. Geschaftsreisende mit
Ubernachtung erreichen @ 365 €.

Ausgaben pro Besuch gehen zurtick

Die Ausgaben pro Besuch sinken bei
Geschaftsreisenden von 187 € auf 175 € und bei
Freizeitreisenden von 89 € auf 85 €.

Hotels sind der starkste internationale
Hebel

Der internationale Umsatzanteil ist in Hotels am
hochsten — vor Lebensmitteln (10 %), Handel (7 %)
und Restaurants (6 %).

© 2026 Mastercard Europe SA,
Stuttgart-Marketing GmbH
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